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INTRO
DUCCION]

El evento por desarrollar es un lanzamiento de producto, debido
a ello podemos clasificarlo dentro de los eventos corporativos.

Si bien serd un evento en el que el principal foco estard en
presentar a Profhilo® Structura en el mercado de la medicina
estética y generar una experiencia para los médicos, también sera
importante tener cubierta la parte académica donde se mostrara
su innovacion y tecnologia exclusiva para la restauracion del
volumen facial a través de la bioremodelacién del tejido adiposo.

Para lograr este evento de debera tener un espacio donde se
pueda realizar una sesién académica y que los asistentes al
evento puedan conocer la parte cientifica y médica del producto,
para lo cual se debera realizar un montaje tipo masterclass. En
cuanto a la parte de lanzamiento de marca el espacio debera
estar brandeado y generar un evento con un concepto.
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JUSTIFICAC]

La medicina estética es una industria millonaria que ha ido tomando mayor importancia
alrededor del mundo. Paises como México y Brasil han tenido un crecimiento constante
principalmente en tratamientos estéticos quirdrgicos y no quirlrgicos, los ultimos
mencionados han ido en crecimiento debido a que la mayoria de ellos no necesitan
tiempo de recuperacién y son cada vez menos invasivos.

Debido a este crecimiento la exigencia de los médicos por eventos académicos y
sociales ha sido cada vez mas grande, ya que, tanto dermatélogos, médicos estéticos
y cirujanos plasticos, son especialistas que comparten en sus redes sociales no solo
temas médicos dirigidos a colegas y pacientes, muchos de ellos son considerados
influencers de lifestyle y debido a ello las diferentes marcas buscan ofrecerles
eventos llamativos que el médico esté interesado en compartir en sus redes sociales
para lograr también un alcance de manera indirecta a los pacientes potenciales.
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LANZAMIENTO DE PRODUCTO

Los eventos de lanzamiento de producto
cada vez han tomado mas popularidad
debido a que es una forma de hacerse
notar y forman parte de la estrategia de
posicionamiento, pero no siempre ha sido
asi, al menos no con el tamafno de eventos
y alcance que tienen los mismos.

Actualmente, las marcas en general
buscan maneras de acercarse mas a sus
consumidores finales y con diferentes
estrategias on y off line, convirtiendo los
lanzamientos en eventos que pueden
realizarse de manera presencial o
virtual. Ademas de tener la posibilidad
de hacerlos de manera simultaneas en
difentes ciudades y de manera hibrida,
teniendo un mayor alcance. Sumando
a ello los esfuerzos realizados en redes
sociales propias de la marca, empresa
productora y en algunos casos las de
medios informativos e influencers.

EVENTO EMPRESARIAL

Una de las industrias que comenzé a utilizar
este tipo de eventos para dar a conocer sus
avances y nuevos productos fue el dmbito
tecnolégico. Uno de ellos y recordado
por muchas personas fue el lanzamiento
del primer iPhone en 2007 por Steve
Jobs, quien combinaba la presentacién
del producto junto con un espectaculo
alrededor del mismo. En dicho evento se
cred una expectativa de unos productos,
pero la revelacion el lanzamiento de uno
solo que incluia las funciones de los tres:

“...en la presentacion, Steve Jobs hablé de
3 productos diferentes: iPod con pantalla
amplia y controles tactiles, teléfono y
comunicador de Internet. Al final desvelé
que todo venia en un Unico dispositivo.”
(Telemadrid, 2024)

Con ello se cred un storytelling, en
donde se les se cred la expectativa de
unos productos a los asistentes, para
terminar con la sorpresa del producto real,
cautivando la atencién de cada una de las
personas presentes.

Imagen 1. Steve Jobs en el lanzamiento
del primer iPhone.
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Botox - Allergan
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Imagen s. Lajay jeringas ae HArmonyta - Allergan

Imagen 4. Photopportunity en evento de lanzamiento
HArmonyCa - Allergan

Uno de los puntos clave de este tipo de
evento, es la expectativa que se genera
antes y durante del evento, principalmente
cuando el producto es pionero en su
giro o uso. Ejemplo de ello fue Botox,
nombre comercial de Toxina Botulinica
tipo A, producida por el laboratorio
estadounidense  Allergan Inc. Este
producto fue lanzado en el aio 2002 y
a mas de 20 anos en el mercado sigue
a la cabeza en el mercado de la toxina,
debido a ser el producto que se lanzé
como punta de lanza al mercado estético
y los procedimientos no quirdrgicos y
minimamente invasivos.

Prueba clara de ello, es que a todas las
toxinas el publico en general las llaman
Botox, y es de esta manera como los
pacientes solicitan la aplicacién del
tratamiento. Las investigaciones y usos que
fueron presentados desde su lanzamiento
favorecieron la aceptacion de este, ayudando a
su posicionamiento y crecimiento, ademas de
que es una de las molecilas que continua en
constante investigacion, generando alin mayor
confianza principalmente a los profesionales
de la medicina estética y antienvejecimineto.

“Soloen 2016, el producto de Allergan generé
2,8 mil millones de ddlares en ingresos para

el laboratorio propietario de la marca Botox
a nivel mundial”. (Infobae, 2017)

Con la cita anterior, sehalo cuan
importante es transmitir si el producto es
una innovacion porque sera visto como el
parteaguas de la industria y se generara
mas expectativa tanto del evento como
del producto.

Otro ejemplo de este tipo de productos
que se vuelven punta de lanza en su tipo
y que ademas fue lanzado en México
en marzo de 2024, es HArmonyCa, un
dispositivo médico clase lll, que consiste
en un bioestimulador hibrido de acido
hialurénico e hidroxiapatita de calcio,
producido también por Allergan Inc.
Su evento de lanzamiento tuvo como
invitados a médicos lideres de la industria,
asi como speakers reconocidos a nivel
internacional.

Algo que tuvieron muy presente, fue que
muchos de los médicos son influencers y
que comparten todo en sus redes sociales,
asi que dentro del evento consideraron
spots para fotos y que fuera muy atractivo
para que los médicos compartieran su
participacidn en sus cuentas propias,
favoreciendo a la parte de difusion del
evento, convirtiéndolo en el evento del
momento y del cudl toda la industria estuvo
hablando, ademas de que mostraron gran
interés debido a que el médico ponente
era extranjero.



Dentro de la industria dermocosmética,
los congresos también se han convertido
en una excelente plataforma para dar a
conocer avances cientificos, tecnoldgicos
y nuevos productos, resultado de anos de
investigacién de los grandes institutos y
laboratorios. Debido a que este tipo de
congresos relunen a médicos lideres en la
industria de los cinco continentes.

Por eso mismo, IBSA Farmaceutici, con
su area de IBSA Derma, aprovecharon
la plataforma del congreso IMCAS, con
sede en Paris para realizar el lanzamiento
mundial de Profhilo Structura el 2 de
febrero de 2024.

Dicho lanzamiento se llevé a cabo a través
de un simposio titulado Profhilo Structura
and lipolifting: the new frontier of adipose
tissue restoration in response to aging.
Este simposio estuvo a cargo de speakers
internacionales del laboratorio como lo
son: Dra. Beatriz Molina, Dr. Antonello
Tateo, Dr. Fabio Massimo Ingallina, Dr.
Riccardo Forte, Dr. Giovanni Salti y la
Profa. Chiara Schiraldi.

Ademas del evento académico dentro
del propio congreso, realizaron un evento
externo a cargo del laboratorio donde

Imagen 7. Presentador evento IMCAS Paris 2024
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Imagen 9. Presentacion en Coctel IBSA, Paris 2024

Imagen 10. Coctel IBSA, Paris 2024



el objetivo era mas la parte social y de
presencia de marca. Se invitd a un grupo
selecto de médicos, los cuéles recibieron
su invitacion a través del distribuidor IBSA
del pais donde radica. En él se hizo una
presentaciéon de marca y un coctel. A
diferencia del evento académico dentro del
congreso, éste tuvo pantallas para apoyo
de branding, montaje tipo banquete con
manteleria y mobiliario de acuerdo con los
colores de la marca.

Ambos eventos realizados en Paris han
favorecido enormemente para generar
expectativa para los lanzamientos regionales.
En Latinoamérica, el lanzamiento de este
producto se ha ido realizando de manera
escalonada y ha estado a cargo del
distribuidor de cada pais, aunque cabe
senalar que el laboratorio decidié realizar
un pre-lanzamiento para la region LATAM,
en el congreso IMCAS Américas, el 27
de abril de 2024 en Sao Paulo, Brasil,
encabezado este simposio por el Dr. Daniel
Coimbra y el Dr. Eyal Kramer, donde tuvo
gran aceptacion.

El primer pais en realizar su lanzamiento
en la regiéon LATAM, fue Chile, seguido
de Argentina; se comenzé con los
lanzamientos del sur al norte, por lo que el
altimo pais que se tiene contemplado con
lanzamiento hasta el momento es México.

[MCAS

Imagen 11. Dr. Eyal Kramer, ponente en la presentacion
de Profhilo Structura, IMCAS Américas 2024

Imagen 12. Dr. Daniel Coimbra y Dr. Eyal Kramer, en la
presentacioén de Profhilo Structura, IMCAS Américas 2024



MERCADO CRECIENTE
DE MEDICINA ESTETICA

Actualmente los tratamientos dermocosméticos y toda la industria wellness han tenido
un gran auge sobre todo después de la pandemia, debido a que este acontecimiento nos
hizo entender la importancia de procurarnos y darnos un cuidado integral y preventivo.
Este tipo de cuidados ha ido desde la parte fisica, mental y emocional, y ha sido
retomado por spa, centros de belleza y centros holisticos. Los cuéles se estienden por
toda la republica mexicana convirtiéndose en un excelente negocio.

“Una investigacion realizada por el Global Wellness Institute revela el auge de esta
tendencia después de la pandemia, con ascensos anuales entre 12% y 14%, y prevé que el
mercado crezca 52% para 2027.” (Ramirez, 2024)

Favoreciendo completamente a los médicos estéticos, cirujanos plasticos y
dermatdlogos estéticos, ya que la mayoria de las técnicas actuales en inyectables
y aparatologia promueven resultados naturales que favorezcan un envejecimiento
paulatino y viéndose de la mejor manera sin intentar detener el paso del tiempo. Lo cual
se integra perfectamente a toda la parte wellness, donde no se pelea con envejecer.

Esta exigencia de los pacientes se esta viendo reflejada en el tipo de tratamientos que cada
vez son menos invasivos y en su mayoria sin tiempo de recuperacion, lo que exige a su vez
a los laboratorios y médicos a estar a la vanguardia, a seguir actualizandose y mejorando
su oferta en los tratamientos de consultorio principalmente. Razén por la cuéal los medicos
estdn en constante capacitacion y buscan eventos que le aporten académicamente y
también les de visibilidad en redes sociales, ya que son una buena fuente de leads.

“...se espera que el mercado de la medicina estética alcance un valor de 26.680 millones
de ddlares para el ano 2029". (Data Bridge Market Research, 2025)

Es un mercado en crecimiento constante y que promete mucho.
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La industria dercocosmética y de medicina estética
estd marcando una clara tendencia por eventos donde
el enfoque sea hibrido, es decir, que se conserven las
charlas cientificas y académicas con ponentes expertos
y reconocidos en el tema, donde sea B2B y puedan
enriquecer su praxis y su negocio escuchando a colegas.
Pero también tengan esta parte B2C, apoyandose en
redes sociales de la marca y en influencers para un
mayor alcance, evaluando claro esta, que el perifl del
influencer sea acorde con el de la marca y con el tipo de
comunicacién que se pretende transmitir.

Actualmente, ya no se busca solo lanzar un producto,
lo importante es crear un experiencia satisfactoria que
se quede en la mente de los invitados, ya que eso
generara mayor interés por el producto tanto en colegas
como en publico general. En los lanzamientos como lo
mencionaba el trabajar con un influencer o famoso ha
favorecido a las marcas para el posicionamiento en el
publico en general, como es el caso de la dltima campana
de Radiesse, que si bien tuvo varias celebridades la
region de Asia fue la mas nombrada en México, debido
a que su imagen es la actriz coreana Moon Ga-young,
popular por varias series que estaba en tendencia en
México al momento de su lanzamiento.
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Imagen 13. Moon Ga-young como imagen de Radiesse



PORCENTAJE DE CULTURA

Y ENTRETENIRMI

ENTO

0%
CULTURA

En este evento el aspecto de cultura
estd considerado en la formacion
profesional y conocimientos a
partie de la evidencia cientifica.
Es una cultura médica en la que
los profesionales valoran los datos
objetivos, la justificacidon cientifica
y el analisis de casos clinicos reales.

%
0%
ENTRETENIMIENTO

El aspecto de entretenimiento
se ve reflejado en la experiencia
creada. En la que se contepld el
tipo de musica, iluminacién y en
cada detalle, hasta en el venue,
para que no fuera solo una clase
magistral. Otros detalles, son los
materiales realizados para que los
médicos compartieran y tuvieran el
sentimiento de reconocimiento y
exclusividad.



CONCEPTO
GIEIN|ERVA

Considerando que es un producto de alta
gama dentro de los dispositivos médicos
y que los tratamientos estéticos se siguen
considerados como un lujo y hasta cierto
punto algo banal, se aprovechard esta
percepcion y se retomara el concepto de
las fiestas Black & White, donde son fiestas
formales, llenas de glamur y lujo.

Profhilo® Structura es el resultado de una
larga investigacion de IBSA farmaceutici.
De esta investigacion se originaron tres
productos que categorizaron con los .
siguientes colores: H

.w"

l‘ "Ii
H ‘:I P

e Profhilo | bronce
e Profhilo Body | Plata - gris
* Profhilo Structura | Oro - ocre

Mencionado todo lo anterior, se
decidié modificar un poco el concepto
convirtiéndolo en un evento Gold & White.
Aprovechando el color propio de la marca
generar la sensacion de lujo y exclusividad.
Es importante resaltar en todo momento
la exclusividad evento y el producto, tanto
en caracteristicas reoldgicas como en
mecanismo de accion.

Imagen 14. Imagenes tomadas de Pinterest.
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Imagen 15. Captura de pantalla de Google Maps




LOCALIZACION

DEL EVENTO

PUBLICO OBJETIVO

Médicos Dermatdlogos, Cirujanos Plasticos
y Médicos Estéticos usuarios de Profhilo®y
Profhilo® Body.

Médicos reconocidos y lideres de opinién
a nivel nacional, que radican en las
principales ciudades.

Debido a que Dermavan México cuenta
con dos distribuidores autorizados, uno
en la zona de Bajio con sede en Querétaro
y otro en la zona Noreste con sede en
Monterrey, se aprovechd esta alianza
comercial para tener un mejor impacto en
los médicos obetivos.

Nuevo Ledn

Querétaro

Puebla
Jalisco

Estado
de México

CDMX

Sede
Imagen 16. Mapa con los estados Morelos

contemplados de los invitados
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DEL VENUE
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Imagen 17. Mapa proporcionado por el venue
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LUGARES DENTRO

DE LA SEDIE

Imagen 19. Arcos en el pasillo.

Imagen 18.
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Imagen 20. Pasillo de entrada.



LUGARES DENTRO

DE LA SEDIE

Imagen 21. Zona de turbinas.
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Imagen 22. Salén para plenaria con iluminacion.

Imagen 23. Parte posterior del salén para plenaria.



DIRECTORIO
DEL LUGAR

Allan Masri
Director

estacionindianillacc@gmail.com
56 1408 4583

Patricia Anaid
Asistente de direccién
55 6696 4172

Imagen 25. Estacién indianilla, foto nocturna
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BRAND PERSONA

PERSONALIDAD

« Innovadora: Siempre busca la vanguardia en tecnologia, no se conforma busca una
constante evolucion.

» Experta: Su innovacion parte del conocimiento y estudios, siempre se guia por la
evidencia cientifica.

» Empatica: No aprovecha las inseguridades de las personas, les hace ver su propia
belleza y como resaltarla.

« Inspiradora: Fomenta el autocuidado procurandose asi misma. Para que no sea vis-
to solo como algo vanal sino una muestra de amor propio.

ARQUETIPOS: EL SABIO Y EL MAGO

+ Empoderamiento « Convincente
« Seguridad « Cercano

« Responsable « Profesional

+ Profesional

« Empatia

APARIENCIA VISUAL

Es moderna, minimalista pero con detalles que demuestran exclusividad. Una imagen
muy limpia, con color blanco como uno de sus principales y acentos dorados.
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TARGET

Médicos Dermatélogos, Cirujanos Plasticos y Médicos Estéticos
usuarios de Profhilo® y Profhilo® Body.

Médicos reconocidos y lideres de opinidon que tienen su propia cli-
nica y se ubican en las principales ciudades del pais, de las zonas
centro, bajio, occidente y noreste.

Rondan entre los 30 a 50 anos, son médicos con al menos 5 anos
de experiencia dentro del medio. Interesados en su capacitacion
constante, en el uso de productos de calidad.

Son personas que mas alla de su profesién, cuidan mucho su aspec-
to personal y siempre se mantienen en tendencia con productos de
skincare y belleza, ya que, para ellos es una inversiéon su imagen.
Algunos de ellos son tambien influencers de life style.

Imagen 26. Fotografias de algunos médicos lideres de opinién en México: 1. Dra. Ingrid Lépez
Gehrke (Dermatdloga). 2. Dr. Polo de Velasco (Dermatélogo). 3. Dr. Rafael Vizcaino (Médico Estético). 4.
Dra. Daniela Marin (Dermatéloga). 5. Dra. Fatima Fernandez (Médico Estético). 6. Dr. Fernando Guerrero
Burgos (Cirujano Plastico). 7. Dr. Uriel Hedding (Médico Estético). 8. Dra. Isela Méndez (Dermatdloga).
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BlUMER

PERSONA

DR. ALEJANDRO
RIVAS LECONA

Tiene 38 afos y es originario de Guadalajara, Jalisco. Actualmente esta casado y
tiene un hijo pequeno. Su estilo de vida es equilibrado entre profesionalismo intenso y
el bienestar personal. Le gusta viajar en familia y conocer nuevos restaurantes fine dining,

apasionado del glam camping.

Médico cirujano egresado del Tec de
Monterrey, con diplomados en medicina
estética en Espana e Italia. Tiene 10 anos en
practica estética en consulta privada. Cuenta
con cursos en el extranjero (IMCAS, AMWC),
miembro de sociedades médicas estéticas.

Trabajaensuclinicapropiademedicinaestética
con alto volumen de pacientes. Entre los
servicios que ofrece estan: Toxina botulinica,
fillers, bioestimuladores y aparatologia.

Diferenciar su clinica con tecnologia exclusiva
y de alta gama, ofreciendo tratamientos
innovadores y seguros con respaldo
cientifico. Capacitarse continuamente vy
mantenerse como referente en su ciudad.

Imagen 27. Fotografia de Stock, Freepick

« Ampliar su portafolio con tecnologias que
actiden a nivel estructural para ofrecer
nuevas opciones a sus pacintes que
buscan resultados naturales.

« Posicionar su practica como pionera en
protocolos de biorremodelacion avanzada.

« Maximizar larentabilidad con tratamientos
de alta demanda, minimamente invasivos
y con poco tiempo de recuperacion.

« Consulta estudios clinicos antes de
integrar un producto nuevo y valora la
reputacién de la marca y exclusividad.

« Asiste a lanzamientos presenciales privados.

« Toma decisiones de compra tras ver
resultados de colegas.

« Tiene presupuesto para inversién inicial
si el producto justifica su ROI.



IDENTIDAD
LINEA DE BSTILO

Para este evento la identidad y linea de estilo estuvo apegada
a lo establecido por el laboratorio al que le pertenece la
marca: IBSA Farmaceutici. Ellos proporcionaron el manual de
identidad a seguir ya que es una marca ya establecida y no se
podia salir de sus parametros.

La linea de estilo de IBSA, es muy limpia, evita saturar de
elementos o colores y es muy estricto con sus lineamientos. Se
caracteriza por una estética minimalista, médica y profesional,
lo que ayuda a transmitir innovacidn y confianza.

« PALETA DE COLORES: tonos neutros y sofisticados como
blanco, grises suaves y toques metélicos que ademas de
reforzar el tema de la pureza de sus productos, transmite
también exclusividad.

« TIPOGRAFIA: sans serif y moderna, que refuerzan la idea de
innovacion y vanguardia.

« COMPOSICION: uso generoso del espacio en blanco,
simetria visual y estructuras bien definidas.

. ELEMENTOS GRAFICOS: trazos y texturas inspirados tejidos
dérmicos, gel de acido hialurénico y moléculas, resaltando el
concepto de estructura y soporte natural.

« FOTOGRAFIA: rostros reales, bien iluminados, sin retoques
excesivos, mostrando la belleza natural.
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PALETA DE COLOR
SLEMENTOS GRAERICOS

OCRE
Pantone 7753 C
C23 M31 Y95 K9
R194 G160 B30
#c2al1le

BLANCO
Pantone WHITE
CO MO YO KO
R255 G255 B255
#Ef1{ff

DORADO

Utilizado en
aplicaciones
con foil o

decoracion.

MARINO
Pantone 2118 C
C96 M89 Y18 K5
R50 G54 B121
#323679

GRIS

Pantone 877 C
C47 M35 Y35 K15
R137 G140 B142
#c2alle
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TIPOGRAFIAS
PRIMARIA & SECUNDARIA

AVENIR ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

TIPOGRAFIA PRINCIPAL  gbcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
Utilizada para todos los materiales 0123456789

digitales e impresos.

VIV ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

TIPOGRAFIA secUNDARIA abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Utilizada para pies de imagen y se hace la 01 23456789

excepcion y se utiliza en presentaciones para
evitar desajuste en cambio de dispositivos.



APLICACIONES
DEL DISENO

PROFHILO

ESTRUCTURA

o bikaade ernaci? -

N i
Imagen 29. Invitacion vista externa pqn F HI Ln Imagen 32. Pelota antiestrés
STRUCTURA
RESTAURACION DEL TEJIDO ADIPOSO;
LA NUEVA FRONTERA ANTLENVEJECIMIENTO
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_ ﬁhﬂ_&ﬂ-ih‘_"
FONENTES INVITADOS: :‘:‘m-um-
b ico D Fuemando Sconke gy |
bkt gt el oo 4
Juevess 100 o abil cle 2025 ] 11:45 hrs = IGRACIAS! Y
ks Barmand 111, Doctores, Cbadmec, COMIL = e
Dress escde: Gl & White Yoo it ooy b e ey
= e Dacmnem Meam e
PR S
INWTACKOH PERSONAL E INTRANGFERELE v = | [l
Le paconcn Gus i biviie it avie
mﬂ;::—-q—-v-»w-
Aoy Twe e Wt
Wcurir |

Imagen 30. Banda para el cabello

Imagen 31. Invitaciones vista exterior e interior Imagen 33. Tarjetas de agradecimiento
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APLICACIONES
DEL DISENO

| PROGRAMA

CERMAYAN EIA

PROFHILOY A

ckuorunAr

Imagen 35. Table tent vista ment Imagen 36. Camisa varones Imagen 37. Camisa damas
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APLICACIONES

DEL DISENO

PROFHILO

sTRUCTURA

Imagen 38. Caballetes barra de bebidas

Imagen 39. Numeros de mesa Imagen 40. Caballete reservado Imagen 41. Brochure breve de Profhilo Structura

(X ) 32 X



APLICACIONES

D

=L DISENO

Imagen 42. Bolsa de loneta de Profhilo Structura

33

BIENVENIDOS

PROFHILO

STRUCTURA

RESTAURACION
DEL TEJIDO ADIPOSO

EVA FRONTERA
;,':MNVEJEGMENTO

Imagen 43. Banner de recibimiento

PROFHILA

Imagen 44. Espejo con luz
para escritorio

s v
FERROFFILE,

STRUCTURS
s

1)

L°3.

Imagen 45. Letrero zona de coctel



a congresos

BOCA
CONGRESOS A BOCA
| I— BOCA VISITA REDES REDES
g PR A BOCA MEDICA SOCIALES SOCIALES AGRADECIMIENTO
®e \\Fic - <\LIZ
) B0 | %, & & S
R oo 3
J EARLY MEDIA REDES FAQS
m EXPERIENCE SOCIALES
SOCIAL
a
m NECESIDAD CALIFICAR COMPRAR UTILIZAR RECOMENDAR
ﬁ PR EARLY EXPERIENCE VISITA MEDICA REDES SOCIALES REDES SOCIALES
Laboratorio Speakers nacionales Visita de asesores Publicaciéon de médicos Publicacién de la
comerciales que asistiran entrega de invitaciones

< CONGRESOS SOCIAL ADS BOCA A BOCA

Médicos KOL Campania de expectativa REDES SOCIALES FAQS Publicaciones de los
[ Anuncio de Temas de aplicacion médicos post evento.

BOCA A BOCA MEDIA fecha de evento y ventajas
Médicos asistentes Brochure digital MAILING
Encuesta de satisfaccién.



PLANOS
RENDERS

PLANO DE

ZONAS A
UTILIZAR

o 5]

7 I ACCESO AL VENUE
| ZONA DE COCTEL

Imagen 46. Plano proporcionado por el venue
y adaptado segln necesidades

I ZONA DE PONENCIA

PROFHILO STRUCTURA; restauracién del tejido adiposo. B ESCENARIO

La nueva frontera anti-envejecimiento

(X ) 35 X



PLANO DE

ZONAS A
UTILIZAR

ZONAS UTILIZADAS
EN PRIMER PISO

I COCINA

[ CABINA DE AUDIOVISUAL

PROFHILO STRUCTURA; restauracién del tejido adiposo.
La nueva frontera anti-envejecimiento

(X ) 36 X

Imagen 47. Plano proporcionado por el venue
y adaptado segun necesidades



PLANOS fs
RENDERS ]

ZONAS UTILIZADAS
EN EL SOTANO

PLANO DE
ZONAS A " SANITARIOS
UTILIZAR AR

PROFHILO STRUCTURA; restauracién del tejido adiposo.
La nueva frontera anti-envejecimiento

Imagen 48. Plano proporcionado por el venue
y adaptado segun necesidades
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PROFHILO STRUCTURA; restauracion del tejido adiposo.

La nueva frontera anti-envejecimiento

ERS
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e

O

PLANO

=¥ MONTAJE

o Recepcién

©) Tanel de luces

© Back con logo

o Zona de coctél

e Mesa de quesos

@ Volumétrico

€ Zona de ponencia
o Barra de bebidas

e Barra de Sangrias
(I) Entrega de Producto
m Photo Opportunity
@3ala' ge para speakers

(E) Zona de aplicacion

@) Volumétrico

(5 vallet Pankign

Imagen 49. Plano proporcionado por el venue y adaptado
segun necesidades
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PLANOS

REND

Imagen 52.
Render proporcionado
por Mex Siting
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PLANOS
RENDERS

Imagen 54.
Render proporcionad
por Mex Siting
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Imagen 55.
Render proporcionado
por Mex Siting




APLICACIONES

DIGITALES

SERE PARTE
DEL LANZAMIENTO

PROFHILO

STRUCTURA

<>

Caring Innovation

.Dermavgrju

Imagen 56. Historia en cuenta de instagram de
Dermavanmex de la Dra. Claudia Campos

r

SERE PARTE
DEL LANZAMIENTO

PROFHILO

STRUCTURA

<>

Caring Innovation

. Dermavan

Imagen 57. Historia en cuenta de instagram
del Dr. Sadot Robledo

SERE PARTE
DEL LANZAMIENTO

PROFHILO

STRUCTURA

Imagen 58. Historia en cuenta de instagram de
Dermavanmex de la Dra.Karla Sierra



APLICACIONES

DIGITALES

¢  ibsa_derma_mexico

429 12,1 mil
publicacio.. sequido...

IBSA Derma México I8

PROFHILO STRUCTURA ABRIL 2025
#BeautyBeyondStandards

Profhilo | Aliaxin | Viscoderm.. mas

[Siguien._.v J[ Mensaje J[ Tienda
& v

ﬂ. [

RECUPERA

EL VOLUMEN
¥ CONTORNO
f FACIAL

tag | codaorganisme, eon
e ES!‘RUL‘H}R}\S s estructura Gnica,

¢  ibsa_derma_mexico

a 429 12.1 mil

& publicacio... sequido...

IBSA Derma México 148

PROFHILO STRUCTURA ABRIL 2025
#BeautyBeyondStandards

Profhilo | Aliaxin | Viscoderm.. mas

[ Siguien... v J[ Menssja J[ Tienda J@

=

SAVE__
TH E%ATE

¢  ibsa_derma_mexico

a 429 12,1 mil

Caring wnpestion

publicaeio. seqauido...

IBSA Derma México Il

PROFHILO STRUCTURA ABRIL 2025
#BeautyBeyondStandards

Profhilo | Aliaxin | Viscoderm.. mas

[Siguien._.v J[ Menssje J[ Tienda J@

PROFHILO

Brtiariisn del105de sdibats

Imagen 59. Publicaciones en instagram Imagen 60. Publicaciones en instagram Imagen 61. Publicaciones en instagram
enero-febrero febrero-marzo marzo-abril



APLICACIONES
DIGITALES

Caring Innovation

10 - ABRIL | 12:00 HRS l
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iugad de wiexico |

Imagen 62. Save the date | Capturas del reel publicado en la cuenta de instagram de Dermavanmex
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AREAS DE
TRABAJO

r3

|° -©

83

e

COORDINACION

Gabriela Herrera /
Guadalupe Hernandez

PRODUCCION

Mariana Campos

MARKETING

Guadalupe Hernandez

COMERCIAL

Liliana Alvarado

Establecer concepto y necesidades del evento.

Seleccionar la agencia a cargo de la produccion del evento.

Coordinar con las diferentes areas las entregas y tiempos establecidos.
Durante el evento supervisar que todo el staff interno y externo cumplan las
actividades asignadas.

Buscar y proponer venues acordes al brief entregado.

Entregar cotizaciones de todo lo solicitado.

Realizar el disefio del evento (escenario, mobiliario, loza, propuesta de menu).
Encargarse del montaje y desmontaje el dia del evento.

Establecer las estrategias de lanzamiento, incluido el evento de lanzamiento.
Coordinar con el drea comercial la oferta y demanda.

Desarrollar los materiales necesarios digitales e impresos.

Coordinar la producccion y entrega de materiales.

Generar la estrategia comercial de lanzamiento, junto con los precios.
Establecer las cuotas iniciales de los asesores comerciales.

Coordinar la capacitacidon con area médica del nuevo producto.
Segmentar los médicos potenciales e invitarlos.

Recibir y estar atento a los médicos, durante el evento.

° 49 °



AREAS DE
TRABAJO

« Revisar contenidos para folleteria y presentaciones

MEDICAL « Seleccionar a médicos y dar seguimiento a los protocolos del early experience
_ AFFAIRS « Conseguir a los pacientes para live injection
A Dr. Alfredo Salmén « Asistir al médico ponente durante el live injection

. o Realizar la compra e importacién de pedido de producto para la preventa.
LOGISTICA « Transportar a los speakers a donde se requiera.
July Arboleda « Realizar el montaje de sillar de aplicacion en el venue.
o Llevar materiales y producto para la entrega al final.
« Entrega de producto y promocionales, a la lista de médicos que ralizaron compre previa.

-]

@
HHEF
@ “of

COORDINACION « Seleccionar a los spaerkes.

« Coordinar las solicitudes que tengan los speaker.
\ DE TALENTO « Revisar con los speakes temas y presentaciones.
b Fulvio Santacatterina
. ADMINISTRACION | * Estab!ecer y controlar presupuestos.
y « Autorizar propuestas y/o senalar modificaciones.
D.D.D.DJ Y FINANZAS o Efectuar los pagos necesarios.
A Leonardo Arboleda/

Silvio Rodriguez



PRODUCCION b

RE: nuevo minuto a minuto

u#sta 3 UNa conversacidn con seguimients. Haga dic
mensajes relacionadas o para abrir el mensaje

Hola Gaby,

Revisando el minuto a minuto, considero que los micrétonos durante la
ponencia deben de ser de diadema o solapa, ya que las médicos general-
mente sefialan o apuntan a la pantalla y mueven muche las manos, per lo
cual el micrdfono de mano es impractico.

En cuanto a la colecacién de la camilla, hablamos quedado que se montaria
antes, de hecho en mails anteriores coordinaste con Mariana colocarls el
dia 9, vi que en el archivo viene sefialado a las 14:52 y en ese momento,
realmente solo se deberia pasar a la paciente y que el dr. Salmén o quien
vaya a asistir a Coimbra esté junto a la camilla para lo que necesite. Te lo
comento porque t0 misma ya lo tenias contemplado asi.

Saludos

Guadalupe Hernandez
Brand Manager | IBSA

Imagen 63. Revision de MbM

&P @4 Gabriela Herrera| Der.. [ R,
—

Hola Lupita

voy hacer el formato de la asignacion de
mesas para entregarlas a los Asesores y
para nosotros

ya le dije a Celia que te entregue el IPAD

Hola Gaby, si ya vino conmigo Celi

Gaby, un favor, los videos primero los
tenia que revisar antes de autorizar, hay
que cambiar varias cosas, sino IBSA nos
cuelga

justo los estaba revisando cuando vi que
respondiste

Imagen 67. Revisién de videos

guadalupet ermavan.mx : 5
Para gabnelsh@dermavan.m 5

Asignacion de mesas - Evento lanzamiento CDMX

INAVAN.MX
n.mo; guadalupeh@dermavan.mx M/ 202
ermavan.m; y 4 usuarbos mis

ut COMX Lanzamientoulss

Hola

Les anexo el plane con la asignacion de mesas ya verificado con
Sebastlan y Luplta,

Siguiente paso, hacer la lists para sa

sar las fotocopias y que cada Asea-
sor Comercial cuente con un listado para que conozca las mesas en
Llas que estdn asignados sus médicos,

En cuanto tengamos el listado se los enviamos.

saludos

GABRIELA HERRERA

TENTE DE EVEN 5 Y

Imagen 64. Asignacién de mesas

abriela Herrera| Der...

o %

Hola Gaby, ando en tu oficina, vine por la
blusa

oki aqui ando

Hola Gaby, te muestro como quedaron
los programas con menus

Quedaron muy lind

T

Imagen 68. Revisién de programas

51

2 AR

-ntrega de Camisas Profhilo Structura
gabrielah@dermavanmx o2 e i Bl )
Para hlisnaa@dermavan.mx: andresn@neoskinme; 08/04/2
Angélica Machorro'; y 14 usuarios mis
ola buenas tardes
motivo de este mail es para informarles que A PARTIR DEHOY A LA
30PMPUEDEN PASAR A LAS OFICINAS DE DERMAVAN ARECOGE

U CAMISA/BLUSA para el lanzamiento de Profhilo Structura.

s importante que pasen cuanto antes, ya que la camisa debe
ancharse y tal vez lavarse.

uchas gracias

Hludos

GABRIELA HERRERA

GERENTE DE EV

ING

T —— .Dcrm

Imagen 65. Entrega de camisas

O %

ya te la envio Sebastian
Hola Lupita

leo ere Ver para repas
materiales del evento

te escribo en cuanto llegue el Dr. Salmén
para que vengas a la sala de juntas
Ok, ahorita voy para alla
Mi compu no estd funcionando bien, se

desconecta de internet todo el tiempo el
dia de hoy

lo vemos en la mia ntp

Vale

Ya estan? O atn no??

Imagen 69. Lista nueva de asistentes

RE: Disefio de camisa

guadalupeh@dermavan.mx B
Para gabrielah®dermavan.my; 'Gerente logistica 31/08/202

Mistpdl

[> ELEMEN
L) KB

Buen dia Gaby,

Coma ya be habia comentado o viernes, no se puede separar o logo, eso esth

prohibido en cualquies marca, por lo tanto no se podria tomar e segmento del

logo i poner en vertical y no me sorprendica que nos genere algin comentiark
de parte de 1BSA sobre todo aborita que estin tan cuididosos con su imagen y el
respeto de s misma.

Me declare en total desacuerdo con esta accién, de cualquier manera les envio
el archivo como lo solicitaron. Los dos elementos vienen en el mismeo archivo en
vectores, para que sin importar el sistema de reproduccion pueda ser ocupado y
ajustado al tamafvo que mejor convenga en la prenda.

Este tipo de prendas no van con marcas premium y menos con eventos de
lanzamiento, pero no es mi decisidn,

Te comparto el color por si te llegan a preguntar cudl es: Pantone 7753 C.

Saludes

Imagen 66. Disefio de camisa

STAFF DR DANELA
DERMAVAN e —

Imagen 70. Revisién de acreditaciones



PRODUCCION b

LANZAMIENTO Y LOGO OBSEQUIOS

guadalupeh@dermava
Pars mansnes@mexsting.com
CC gebriesh@dermavan.mx

. LANTAMIENTO. pf " =
| pukm

[)_] LG DERMAKAN CURVAS_ VERSIONES.pdl

w49k

[a) LOGO DERMAVAN 1 TINTA.pdf . v

Buenas tardes,

Les comparte la informacidn que revisamos el dia de hoy en nuestra reunidn para
que la tengan también, si requieren algo mas por favor, diganme para enviarselas.

Igualmente, adjunto los logos en vectores para el tema de los obsequics. En este
tema agradeceria se le pueda hacer llegar también la informacidn a paclag@dar-
quien es nuestra asistente del drea y estard pendiente de todo lo que
a para este tema.

mavan.|

s Tl

Muchas gracias y linda larde.

Guadalupe Hernandez
Brand Manager | IBSA

Imagen 71. Primer envio de materiales

Re: Puntos de Branding - Lanzamiento Profhilo S...

Mariana Campos <
Pora gabrielsh@dermavanma
CC Dulce Oregon:
guadalupeh&dermavan.mx
(1) i hay problemas con el modo en que se muestss este mensaje, hags cic agui
PArA VEro €N UN exploradar web,
Haga clic aqui para descargar imagenes, Para syudarte s proteger su
confidencialidad, Qutiook ha impedido 1a descarga automatica de algunas

& Espacios para Grificos y Proyeccion .padf v
wm ] 3IMEB

Hola Gaby!

Muchas gracias por fu minula Recibe en adjunto el archivo
igualmente con los detalles y puse en rogo lo que queda
pendiente para seguimiento,

Revisando la cantidad de esferas luminosas son un total de
16. En &l mismo archivo se indican los 3 tamafios
Aprovecho para compartirte por aqui los gjemplos de loops y
te pido discrecion con la informacion compartida.

En el caso de Circulo de Crédito el loop tuvo mayor duracién y
no contiene informacién o "highlights" porque fue para su fiesta
de fin de afio pero en esle caso se recomienda incluir infor-
macion importante del producto de lanzamiento y la duracion
puede quedar en 30 040 "

Imagen 75. Puntos de branding

RE: Materiales para Profhilo Structura

quadalupeh@derm EL(?,J:
Para ‘Mariana Campes

0201/
CC “Lidia Gomer; Thlee Oregon’;
gabriclah@dermavan.mx
(i) Haga cic aqui para descargar imigenes. Para ayudarie a proteger su
confidencislidad, Dutloak ha impedida la descarga automatica de algunat
imagenes en esle mensaje.

De: Mariana Campos <marial eXsitng.com>
Enviado cl: jucves, 2 de enero de 2025 10:49 a, m.
Para; guadalupeh
CC: Lidia Gémez <lidia@mexsiting.com>; Dulce Oregen
<dulce@mexsiting.com>; gabrielah@dermavan.mx
Asunto: Re: Materiales para Profhilo Structura

[ ITREVETLITI

Buenos dias, Guadalupe,

Estamos retomando labores el dia de hoy y tratando de ingresar a la
liga, nos damos cuenta que ya expird. Nos lo podrias enviar nueva-
mente?

Muchas gracias y muy feliz imcio de aiol

El mar, 24 dic 2024 a las 11:16, <guadalupch@dermavan.mx> escribid:

Buenas tardes Lidia,

Imagen 72. Materiales de la marca

Re: Puntos de Branding - Lanzamiento Profhilo S...

Mariana Campas <
Para guadalupeh@dermavan. mx
€ gabridsh@dermavanm; Duloe Oregon
() Haga clic aqui para descargar imdgenes. Para ayudarie 3 proteger su

confidenciahdad, Outiook ha impedido 1a descarga automdtica de algunas
imagenes en este mensaje.

=== image0d].png —
76 KB

imaged02.png
194 KE

1. MKT detinira que habra en el muro del pasillo de inicio.
Por ahora se encuentra el logo de Profhilo Structura. En
el mure del pasillo se quedari la propuesta que
hicieron, la textura de la caja a los costados y el logo
al eentro.

2. Enviar artes a Mariana para desarrellar un Video Loop
de 30 segundos, que se proyectard en la pared del
caetel. En la siguiente carpeta subimos unas
referencias para el video y material para el mismo,
en este video no llevard ningln texto:
https://drive.goo-
gle.com/drive/u/0/fol-
ders/1347FelYrfMBVH1HAs5[07UuSqks BriB

4. Esleras luminosas (14) Delinir gue logos tendran esas
esferas. Llevarin los siguientes logos Dermavan,

Profhilo Structura e IBSA, ya estdn en la carpeta v

Imagen 76. Puntos de branding a detalle

2 AR
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Propuesta Lanzamiento Profhilo | Versién 1

: | = |
Mariana Campos < 2% [
Fars  gabnelsh@dermavan.m;

08/01/202%
guadalupeh@demaan, my
CC Sara Niibes; Dulce Oregon; Lidis Gome:

{(i) Haga <lic agui para descargar imagenes. Para ayudarie a proteger su
confidencinlidad, Ctiook ha impedido 3 descarga automatica de algunas
imyenes en este mensaje.

Lanzamiento Profhila_] . pdf
4 MB

w

PRI Lanzamiento Prothilo_1xlo I
106 KB

Hola Gahby / Lupita
Espero hayan lenido un gran inicio de afio y el 2025 lraiga
consigo mucha prosperidad, salud y logro de dxilos

Les comparto en este cormreo nuestra propuesta para el evento
de "Lanzamiento Prothilo™ y les dejo los siguientes
comentanas:

» Realizamos un ampha bisqueda de sedes, sin embargo
filtramos solo 2 opciones tomando en cuenta costos y
disposicién del venue en temas de horarios v montaje.

» [n este caso las opciones sugeridas son: Hotel Fiesta
Americana Grand Chapultepec y Estacidn Indianilla.

» Enuna pestana adicional "Otras Opciones” encontrarédn =

Imagen 73. Propuesta version 1

Mariana Campos <
Para guadalupeh@dermavan.my
CC gabrielsh@dermavan.ms; Dulee Oregon

(1) Este mensaje s ha respondido o reenviado
Haga dlic agui para descargar imagenes. Fara ayudarie 3 proteger su
, Outiook ha impedido la descarga de algunas
imagenes en eite mencaje.

Hola Lupita,

L a caja del producto que se ubicaria en el cdctel pudimos cre-
cerla 12 cm. mas. Esto es para no tener que usar otra hoja mas
de material y se le vean uniones raras.

De esta manera quedaria asi:

Medida anterior: 2.10 m de base x 1.156 m
MNueva medida: 2.22 m de base x 1.22 de altura

Te adjunto render de como se verla y el costo queda completa-
mente i1gual.
Nos dan su OK para iniciar produccién?

i

Imagen 77. Confirmacién de medidas de
volumétricos

PRODUCCION

Re: Propuesta Lanzamiento Profhilo | Version 1

o ] % :‘

Mariana Campos <
Para gabnelah@dermavan.mx 1070

CC guadalupeh@dermavan.m; Sara Nader,
Dulce Oregon; Lidia Gomez

f202%

(1) Seguimiento.
Haga tic agui para descargar Imagenes, Para ayudarie a proteger su
| Outiook ha 13 descarga de algunas
imigenes en este mensaje.

Hola Gaby, buen dial

Doy respuesta pie de tus comentarios y confirmo la reunién
el martes 14, a las 4pm.

Saludosl!
Elvie, 10 ene 2025 a las 10:15, gabriclah@dermavan.mx
(<gabrielah@dermavan.ms=) escribid:

Gracias Mariana por la propuesta.

Tengo algunas dudas y observaciones:
« Endénde se encuentra la Estacion Indlanilla ya que viene

la direcelén del Fiesta. Soiry, fue una omisidn. Fl
domicilin as Calle Clandin Remanm 111 Noclomee

Imagen 74. Programacion de junta

Alimentos Confirmados | Evento Profhilo

Mariana Campos <mariana@m | 2| = |
Para gabrielah@®dermavan,m oy

quadslupeh@dermavan ms; Dulce Oregon

@llaun clic aqui para descargar imagenes. Para ayudarle 8 proteger su
confidencialidad, Outlook ha impedida Ia descarga automatica de algunas
imégenes en esle mensaje.

Hola Gaby, ayer estuve un poco ausente pero ya me estoy
poniendo al dia.

Te comparlo por agui los alimenlos confirmados tras la prusba
de menu del pasado viernes:

Coctel de Bienvenida.
“Hyaluronic Spritz” con decoracién de rodaja de limén "Pure Tonic"
eon decaracian de ramita de ramera

Menu 2.

Entrada: Ensalada de alcachola, quese Oaxaca y champifiones con
aderezo de citricos

Plato Fuerte: Filete armiero con salsa de tres chiles, quacamale y
miianojo de espariagos

Postre. 50% y 50% de Strudel de manzana con helado de vainilla
y Trilogia de nieves, (frutas de temporada).

** Se considerard café amenicano para 20 personas

Imagen 78. Confirmacién de alimentos
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Manual de entrenamiento | Profhilo Structura

Hela, Lupls, te adjunts &l manual correspondiente, saludns.
hitps://drive google v v TMPrEHZYWELG

' Marisol Arvizu
[ efador

Folleto y Postal PROFHILO STRUCTURA para Sometimi...

disenador@dermavan.mx
Par, £ dermavan.my

TRUC TURA_SOMETIMIEN TO pof

)_STRIMCTURA_SOMETIMIENTO. paif ¥

Hola, Lupis, te adjunto los archivos correspondientes con las correcciones, listos
para someter, porfi si ves algun error hazmelo saber, saludos,

¥, EcoModa

LA BELLEZA
DE TU PIEL

ESTA MAS ALLA
DE LA

SUPERFICIE

v Marisol Arvizu ey
‘ @ b
T : @®oem

REEL STRUCTURA, PROPUESTA
DF POcE

Imagen 82. Revision reel

Imagen 79. Manual de entrenamiento

& P PaoclaGarrido|Derma.. [k % € P Paola Garrido | Derma.. [k %, Pamela

Torre de cubos
Holaa

Estaba viendo los videos de los speakers

de Profhilo Structura

Como & que ya estan sobre

vendiendo

Que te parece si solo publico el de
Coimbra CDMX como un recordatorio
general y para que no digan que nosotras
no subimos

POSTALES_IB:

Postales

Este

MIRA, LE AGREGUE ESPERAED o
dime si le agrego ot ysa o lo
quito

Imagen 84. Ordenes de compra de Imagen 86. Revision reel

promocionales

Imagen 85. Video Speaker

Imagen 83. Impresién de invitaciones

53
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Sent: Wednesday, April 9, 2025 £:21 PM
To: 'Gerente logistica'

<gabni ¥
<sebastian
Subject: LISTA FINAL DE INVITADOS PROFHILO STRUCTURA

hidermavan. mx

Buenas tardes;
Envia lista final de invitadas.

Saludos.

LILIANA ALVARADO

@0 : ; @®oerm

Imagen 87. Lista final de invitados

O %

& (& Sebastian Aceves | De...

lupitaaaaaaaa

tienes invitaciones en fisico para
structura aca en la cdmx?

b e

i

Es que, de los chicos de digital, cerraron
6 médicos ya pagaron los 4 structura.... Y
Gaby si los tenia ya contemplados

Y ellos querian llevarsela a los médicos
en estos dias son en la cdmx estos
médicos

Ok, de los demds no sabes ci
seran?

SoLicImup
DE MATERIAL MARKE...

Imagen 91. Solicitud de invitaciones

Revision nombres de médicos - lanzamiento

Sala Dermavan

Imagen 88. Revisién de nombres de
médicos

£ ' Lili Skintech

hola Lu buenos dias

g

ika N

Entreg de Camicas Profila Structura

ok buseruas tardes

LT ———

Imagen 92. Revisién de difusién de
materiales

2 AR

v | B | A
gahnelah? TITIAVATLIT
Hecesario seba ] mdn 7042025

(O]

54

dermavan.mx
ra gabnelahi@den
Gerente kog

an.ma; hhansalg

Hola,

Por favor den una ditima revisada a esa lista, faltan muchos acentos, los caballetes
Irdn en maydsculas y mindsculas, por lo cual 5 llevan acentos |os nombres de los
médicos deberdn venir en la ista, por fa. No queremos quedar mal.

Die esta revishén ripida detecté que el nombre del Dr. Polo de Velasco, viene con
2", recordemos que s un invitado especial, con mayor razén no podemos tener
wereiar, D igual msaners ol nombre dae i dea, Gabiricla Xospa, o<t mal.

Loy cabro qquees wd, e qpue e di Jorge Geampo Garea, no viene en la lista de Hiclor
¥ extabes sefialado por e drea médica que era de los invitades, lo ponge sobre la
miesd S0lo para corroborar gue no vieme,

Una vez que Rengamos su Gltima version yo la comparto para los caballetes y tal
cual vengan se escribirian.

Eso et lo que detecté de nombres que conozco por redes © pargue nos etiquetan,

pere ne ukico a todos, Por eso pida de su apoyo con los asesores,

Saluditos

Imagen 89. Correcion lista de invitados

&\, Lili Skintech

Hola Lili, cémo estds?

hola Lu bien gracias en junta en dermavan
con los chicos

ok, te entregamos las invitaciones alld
entonces?

ya las tenemos
si
porfa las espero

te las lleva Pao

si gracias

Llamada

Imagen 93. Entrega de invitaciones

(7 Lili Skintech

Hola Lili, esa lista esta mal
nuevamente, los sefialados en azul
son errores que detecté eibaenla
segunda pestaia

»

2¢

Los caballetes con nombres ya estan
cancelados, ya hablamos con Leo

Imagen 90. Correcibn lista de invitados

Lili Skint

oye, por cierto, la lista de asistentes site
la quedaste erto?

te la mando en un momento

gracias

No se la entregue a Laura

hostes me la dieron a mi ¥ yo se las
entregue a Laura

Hola Lupita buenos dias

Un faver me puedes ayudar
imagen

4700 cualquiens

Imagen 94. Lista de registro
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nuevo minuto a minuto

gquadalupeh@dermavan.my; qabrielsh@dermavan.my;

gerentemedico@dermavan m; *Lecnarda Aboleda

& ha respondide o reenviado.

MA DEL LANZAMIEN T DE FROFHILO STRUCTURS

Hela todes; Fulvio pidié un tiempo para presentar a I1bsa como empresa y anexe
aqui mi sugerencia de cdmo debe quedar el minuto 2 minuto de la agenda. 3
ajustan algo mandenmee la versian final para mostrarks a Fulvio y 2 los otros
ponentes,

Graclas

Dr.Alfredo Salmon

o ®ovem

Imagen 95. Nuevo MbM

e

(—vﬁ_ Doc Salmén B %
5 de febrero de 2025
Video invitacién Dr. Coimbra:

jHola México!

Estamos listos para compartirles

un producto que revolucionara en

la medicina estética regenerativa,

un tratamiento innovador para la
restauracion y el reposicionamiento del
tejido adiposo.

Sé parte de esta innovacion. 5. o

11 de febrero de 2025

Llamada
“ 13s

135p.m

17 de febrero de 2025

Imagen 99. Video speaker

Re: Envio de materiales - Lanzamiento Profhilo 5...

O } - e
gabrielah@dermawv ks i
Pars Mariana Campos 26/03/2025

Dulce Oregon: y 6 usuarios mis:

1092 <Iic 3qui para descargar iImdgenes. Para ayudarle a proteger su
fidencialidad, Cutlook ha impedido la descarga autamatica de algunas

imAgenes en st je

Mariana, que gran noticia!

Erik, pueden entregar la camay los insumos el dia que menciona
nuestra proveedor y ya hasta dejarla armada: miédreoles 9 en un
horario de 10:30 am a 3:00 pm.

Y lo del produeto silo estaremos entreganddo hasta el jueves 10
de abril como alas 7:00. Estoy coplanda a la Garente de Logistiea
July Arboleda y sumano derecha Graciela quien estaran a carfo
de este material para que estpen enteradas.

Muchas gracias

GABRIELA HERRERA

Imagen 96. Envio de materiales

&« uﬁ&_ Doc Salmén O %

1142 8. m. W

Solo tenemos los de la presentacidn.
Urge que nos veamos para desarrollar
los materiales digitales con los que los
asesores van a vender el paguete de
Structura para entrar al lanzamiento

11:43 8, m

g T R1L

—

FLYER_PROFHILO_STRUCT
URA_MULTIMODELOT-NE...

12 paginas + 2.1 MB * PDF
yo habia considerado que este
funcionaba para ello, es un
resumen del brochure

11:53 & m. &

Estd muy largo |,

Necesitamos algo mas al grano v mas

Imagen 100. Flyer Structura

2 AR

RE: Envio de materiales - Lanzamiento Profhilo 5...

- | > e
gerentemedico@d €
Para ‘Mariana Campos 02704,

CC gabriclah@dermavan.m;
Dulce Oregen’; y 5 usuarios mis
(i) Haga clic aqui para descargar Imdgenes. Fara ayudare a proteger su
confidencialidad Outiook ha impedide Ja descarga sutomatica de algunas
Imagenes en este mensage
LS i IMG,
= 2

.5.71 IMG_8070jpg
" 1 MB

Buena tarde,

Comparte los datos de quien hara entrega de materiales y mobiliario
necesario para el evento:
+ Genaro Sdnchez,
* Fernando Meneses
Se adjunta fotegrafia de identificaciones, Se movilizaran en 2
camionetas, de las cuales también de comparten los datos:
« (Camioneta Blanca Toyota Siena con placa PYD-387-
D (MORELOS)
o Camioneta Blanca Vol
165 (EDOMEX)

Caddy con placa LH-13-

Quedo atento a sus comentarios,

Saludas.
I s mfEmress a0 s i

Imagen 97. Aviso de entrega de
materiales

O %%

s
€5} Erik Pérez| Dermavan

Ya hablé con el Dr. Salmadn.
Que se quede a
Ahorita te lo pongo
En reo
Valell!

¥ un favor mas, ayddame a confirmar que

las presentaciones vienen en formato
panoramica o 16:9, que es el formato
alargado

Imagen 101. Confirmacién de medidas
de presentacion

55

RE: nuevo minuto a minuto

guadalupeh@dermava .
Para 'Afredo Salmén 0/ 04/2025
gerentemedica@dermavan my

T ‘Leomardo Ahaleda’; gabrielah @ dermavan my

n con seguimiento. Haga <iic aqui para
abirir &l mensaje marcads cnginal

e3puLsta a uns
car todos los mensales relaciona.

PROGRAMAPMG
S5 KB

Doctor Salmén y Erik,
Me ayudan a validar que los nombres de |as ponencias estdn correctos o si hubo
algin camblo de los ttulos, me lo emfan por faver.

Para poder proceder con b impreside,

Muchas gracias.

Guadalupe Hernandez
Brand Manager | IBSA

i) s540605M0 [ guadalupeh@dermavanmsx

20 B @®om

Imagen 98. Revisién de programa

O %

P
€ ke Erik Pérez| Derma
Hola Erik, lo reviso
Gracias

A re que esté k
traduccion @:
PROFHILO STRUCTURA TREATS

MAIN TYPI F AGING:

SINKER - LOSS OF VOLUME AND
SUNKEN APPEARAN

SAGGER - FLACCIDITY AND SAGGING
OF TH i

EACH AREA IS AFFECTED DIFFERENT!

E: NG CHEEKS, MARKED
NASOLABIAL FOLD, L# OF DEFINITION
IN THE JAWLINE.

PROFHILO STRUCTURA HELPS YOU TO
RESTORE THE TISSUES AND RECOVER
THE FACIAL STRUCTURE.

es que tenemos duda en
: SAGGER - FLACIDEZ Y
SCOLGAMIENTO DE LA PIEL

Imagen 102. Traduccién



PRODUCCION DBE AREAS

PRESENTACION LANZAMIENTO STRUCTURA

Santacatterina Fulvio <fulvio.santacatt
Paia alliedusalmun@dermavanans;

guadalupeh@dermavan.mx

Hola a los dos,
que bajen la presentacion los dos por si acaso:

Agui esta la lga:

hitps:/fwww. swisstransfer com/d/70f1edd2-90dd-4{5b-98ce-1085deff5924

Hasta manana
Fulviv

Fulvio Santacatterina
Medical Science Liaison
Medical Affairs

IBSA Corporate
& 1390371617434

www.ibsagroup.com

in] f]o]|©)

Imagen 103. Envio de presentaciones

(—@ Fulvio Santacatterina Chk %

Profhilo México en

woos -ccneros INStagram: "Falta solo...
DEL cPTODE _
PROFHILO 0

Listo, ya esta compartido

Fulvio Santacatterina
e informo

Muchas gracias por tu apoyo ,

Muchas gracias!!!

www.swisstransfer.com

Video manifiesto a recortar

Imagen 104. Envio de video|

56

Debido a mi salida de la empresa,
me fue imposible recabar evidencias
del trabajo en conjunto con el area
de logistica, con quienes se coordind
el envio de materiales y armados de
kits. Y también con el area de finanzas
y administracion, con quienes se
revisaban los avances y autorizaciones
de presupuesto y ajustes en el evento.



REDES
SOCIALES

<>

Caring Innovation

ibsa_derma_mexico Siguiendo v Enviar mensaje

430 publicaciones 12,2 mil seguidores 23982 seguidos

IBSA Derma México

IBSA Derma MeExico mx
#BeautyBeyondStandards

Profhilo | Aliaxin | Viscoderm | Profhilo Structura
Distribuidor oficial en México @dermavanmex
& linktr.ee/IBSADERMA

pam_ar. derma marin y 5% mas siguen esta pagina

dermavanme)( Siguiendo Enviar mensaje +

874 publicaciones 7152 seguidores 3671 seguidos

Dermavan México

Salud/belleza

Especialistas en productos de medicina estética.
) Muestras marcas

@ibsa_derma_mexico

@curacen_mex.. mas

! dermavan.mx

Para el evento de lanzamiento de Profhilo Structura, se
realizd una campana previa para generar expectativa
del producto. Las redes sociales utilizadas fueron
principalmente Instagram y whatsapp, en donde los
asesores dewventas compartian los materiales realizados
en sus estados y algunos selectionados se les enviaban
a su panel de médicos asignados.

Dicha campana fue publicada en la cuenta regional-de
IBSA y en la cuenta del distribuidor autorizado en el
pais, Dermavan México.

Fue una campana B2B, dirigida a médicos interesados
entratamientos profesionales, minimamente invasivos,
con respaldo cientificoy resultados naturales.

La campaia de expectativa estuvo dividida en
etapas, comenzando publicaciones en enero y hasta el
recap del dia de lanzamiento:

« Deé lo general a lo particular

« Tejido adiposo

o Como profhilo Structura puede beneficiar a la piel
» Save the date

+ Mejora la calidad de vida de tu paciente

+ Video memoria.



REDES
SOCIALES

Enero | De lo general a lo particular

Mencionar la importancia de las Estructuras en todo y como
estan en constante evolucién. Hacer la incapié de que todo
estd hecho a partir de estructuras y terminar con “nuestra piel
tiene su propia eSTRUCTURA".

Imagen 105. Imagenes tomadas de Pinterest

L

Febrero | Tejido adiposo

Hablar sobre qué es el tejido, como se deteriora y cémo
favorecer la viabilidad de los adipocitos. Exponer laimportancia
del cuidado de este tejido para mejorar la calidad de la piel y
como su deterioro es un factorimportante en el envejecimiento.

Imagen 106. Tomadas de banco de imagenes, Freepick
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Marzo | Como Profhilo® Structura
puede ayudarte

Mostrar la tecnologia que esta detras de Profhilo® Structura,
su mecanismo de accion, los tipos de pacientes que son ideales

para el tratamiento, protocolos y estadisticas de beneficios y
resultados.

Imagen 107. Esquemas tipo de pacientes Profhilo Structura

Abril | Mejora de calidad de vida en el
paciente // lanzamiento

En esta etapa habra dos temas principales:

« Eventos de Lanzamiento: CDMX, Guadalajara y Tijuana
(anuncio de los mismos y recap de cada uno)
« Fotos testimonio de las pacientes del Early Experience.

Imagen 108. Directivos de IBSA en el lanzamiento de Argentina

IESA DERMA
BEAUTY BEYOND STANDARDS

LANZAMIENTO PROFHILO STRUCTURA - ARGENTINA

Bcenos lires. 05 de Octubre 2024
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Tratamiento
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(¥J202 Q9

<786 <© 22 mil

Viabilidad
del tejido

(vJao Qo0 <730 © 6,399
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estructura
®19 Qo <34 ©4,353 -

Estructuras

sociales 000000 ocoe

(®J19 Qo I3 ©1,442

(o ][ , )( T )(~)

PREVIO AL ANUNCIO DEL EVENTO

429 s 124 arile © 237400
publicacio.. o seguido.. segui..
°

{BSA Derma México I .
PROFHILO STRUCTURA ABRIL:2025
#BeautyBeyondStandards :
Brafhilo | Aliaxin | Viscoderm.. ends

-]

RECUPERA
EL VOLUMEN
¥ CONTORNO
FACIAL

ENVEJECEM:
EL TEJIDO

ADIFOS0 5E
DETERIGRA

CUIDARBARIEL |
ES CUIDAR'TU

CUERP
Y

-

9 Complejos hibridos

(®J171 Q1 <730 © 14,200

9 El tejido adiposo

(¥Jso Qo <731 ©4,374

e Los adipocitos
' (61 Q2 <730 © 6,684

Las estructuras
naturales

(22 Qo <9 <©1,988
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. @ La piel con el tiempo

Unboxings
speakers  ........... @27 Qo <9
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& ibsa_derma_mexico 0
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Caring Insovation

12.1 mil

seguido...

2,374

oublicacio... Segui...

IBSA Derma México I'l
PROFHILO STRUCTURA ABRIL 2025

Video Lanzamiento XXX #BeautyBeyondStandards

Tijuana Profhil | Aliaxin | Viscoderm... mds
¥38 Q1 I3 ©1,799 (sigen- ~ J(_wemsae J(__renda (]
Medicina  cecececes
regenerativa
@24 Q1 <20 ©3,275

@51 Q11 <9

SEMANA PREVIA Y VIDEO RECAP

Video Lanzamiento
CDMX

®27 Qo <8 <©1,798

. @ Belleza auténtica

47 Qo <21 © 12,9 mil



FORTALEZAS OPORTUNIDADES

- Producto con respaldo cientifico - Producto esperado por el sector de la
- Venue bien establecido y céntrico medicina estética
- Respaldo del laboratorio - Alta demanda de inyectables en el pais

- Registro COFEPRIS - Posicionar a Dermavan como distribuidor de IBSA

- Ponentes reconocidos a nivel

internacional

ANALISIS
FODA

DEBILIDADES

- Evento con compra minima

AMENAZAS

- Alto nivel de competencia en
Espacio sin accesos para personas con productos inyectables
discapacidad - Précticas no reguladas, gran nimero
- Venue ubicado en zona de tréfico y de inyectores fraude
manifestaciones - Introduccién de producto comprado
smostracién en vivo, siempre puede haber fuera del pais y/o pirata

algln riesgo

co . 63 (e




LOGISTICA &

CRERAC©ONY



FICHA
TECNICA

Dermavan México | IBSA Derma

PROFHILO STRUCTURA,; restauracion del tejido adiposo
La nueva frontera anti-envejecimiento.

Jueves 10 de abril de 2025.
12:00 a 17:00 horas.
% G
Centro Cultural Estacién Indianilla g
Claudio Bernard 111, Doctores, Cuauhtémoc, 06720, $
Ciudad de México, CDMX. g
=]
Aforo maximo 140 médicos con invitacion previa.
Acceso con compra minima de 4 piezas de Profhilo Structura.
Inversién minima por acceso $ 15,680 | $3,920 por pieza. 3 _
:- ‘h»ﬁ“qg

Médicos Dermatélogos, Cirujanos Plasticos y Médicos

Estéticos usuarios de Profhilo® y Profhilo® Body.
Médicos reconocidos y lideres de opinion a nivel nacional,

que radican en las principales ciudades.
65

Imagen 110. Fachada de Estacion indianilla
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Imagen 111. Recomendaciones viales para llegar al venue
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EQUIPO DE
TRABAJ

PRESUPUESTO
Y RECURSOS

MISION Y
OBJETIVOS

NORMAS DE
COMUNICACION

Planeado

Presupuesto inicial fue $800,000. Con lo
cual se deberia cubrir desde la renta del ve-
nue, alimentos y bebidas, hasta promociona-
les y obsequios que se tuvieran contemplados.
Se contemplé para 100 médicos mas 20 perso-
nas de staff de la empresa (asesores comerciales,
speakers, coordinadoras y directivos)

Agregado a partir de lo ocurrido

El evento aumenté su nimero de invitados con
25 médicos mas y aproximadamente $250,000
adicionales por solicitudes del director general.

Presentar a Profhilo® Structura en el mercado de la medicina estética, mostrando su innovacién y tecno-
logia exclusiva para la restauracién del volumen facial a través de la Bioremodelacion del tejido adiposo.
El objetivo comercial es vender 4 piezas de producto por médico invitado, para vender 400 piezas

minimas en preventa.

- La principal forma de comunicacién fue
via correo electrénico con copia a los invu-
lucrados, para tener la misma informacion.
-Por el mismo medio se notificar6 de reunio-
nes presenciales, para revision de avances.
- En cuanto a la comunicacién con la agencia en-
cargada de la produccién fue por mail, pero se fa-
cilité la comunicacion via WhatsApp para revision
de artes para hacerlo mas inmediato.

° 66 °

- Se deberd enviar minuta al termino de cada
junta para confirmar la informacién acordada
- Si existe algun acuerdo verbal fuera de reunio-
nes donde no esté todo el equipo se debera de
comunicar por mail con el resto para mantenerlos
informados



PROC[ESO DE
TRABAJO

EVALUACION
DEL DESEMPENO

REGLAS
BASICAS

RESOLUCION
DE CONELICTOS

Planeado

- Plantear objetivos y necesidades del evento.
- Realizar cronograma con responsabilida-
des por area con los encargados de cada una.
- Calendarizar juntas periodicas de seguimiento.
-Estableceractividadesporareaparaeldiadelevento.
- Revision de aciertos y areas de oportunidad en
reunién post-evento.

- Objetivos claros y precisos por cada éarea.
- Metas alcanzadas por etapa de desarro-
llo del evento y avance del resto de las mismas.
- Reforzar comportamientos adecuados.
- Deteccion de areas de oportunidad.
- Retroalimentacién constante y escucha activa.

Respetar horarios y tiempos establecidos
en todo momento, tanto para entrega de in-
formacién, reuniones y llegada al evento.
- Usar el gafete asignado y respetar las areas
a las que se tengan acceso con el mismo.
- La vestimenta establecida no podrd ser modi-
ficada o reemplazada por alguna otra prenda.
- La entrega de producto durante el evento solo
podra realizarlo el equipo de logistica.

- Deteccién temprana del conflicto: Fomen-
tar la comunicacién abierta para poder detec-
tar los incidentes a tiempo y evitar un problema.
-Claridad derolesyresponsabilidades: Lo cualayu-
daanoinvadirnidejarareasolvidadas, perotambién
es un indicador de donde se necesita trabajar mas.
- Enfoque en resolver problemas, y no en en-
contrar culpables; si bien se tienen res-
ponsabilidades individuales también se
comparte la generacion de soluciones.
- Seguimiento y retroalimentacion.

° 67 °

Agregado a partir de lo ocurrido

- En caso de imprevistos, las juntas se de-
berdn tomar via remota o avisar con an-
telacion para reagendar con el equipo.
- Evitar la recalendarizacién constante y la entre-
ga de informacién posterior a la fecha indicada.

La retoalimentacién y la escucha activa debe to-
marse con madurez y realizarse de manera muy
respetuosa para que el equipo siga avanzando y
siendo eficiente. Al ver las fechas de entrega evau-
labamos que éreas estaban cumpliendo y cuéles no.

- No podran ingerir alcohol ninguna persona del
staff (ya sea de produccién, comercial o area médi-
ca) durante el tiempo que dure el evento.

- Mejorar la comunicaciéon asertiva y res-
petar siempre la opinion de los demas.
- Respetar las reglas establecidas, quien irrumpa
en ellas se solicitara a la persona que se retire.
- Tratar con respeto a todo el equipo.
- En caso de algun incidente el integrante mas cer-
cano del equipo debera resolverlo, en caso de ne-
cesitar apoyo, solicitarlo.



EQUIPO DE
TRABAJO

INTEGRANTES DEL
EQUIPO / ROLES

Planeado

- Gabriela Herrera / Gerente de eventos y congresos
Investigador de recursos - extrovertido

- Guadalupe Hernandez / Brand Manager IBSA
Impulsor - retador

- Dr. Alfredo Salmén / Director médico
Cohesionador - cooperativo

- Liliana Alvarado / Gerente comercial
Especialista - auténomo

- Pamela Aguilar / Digital manager
Creativo - imaginativo

- July Arboleda / Gerente de logistica
Coordinador - maduro

- Silvio Rodriguez / Director de Finanzas
Evaluador - serio

- Leonardo Arboleda / Director General
Evaluador - serio

FIRMAS

Agregado a partir de lo ocurrido
- Silvio Rodriguez / Director de Finanzas

Jefe

- Leonardo Arboleda / Director General
Jefe

Lider Lider Lider
Lider Lider Lider
Lider Lider Lider
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ORGANIGRAMA

ZONA
R G ACCESO ZONA PONENCIA ESCENARIO ZONA DE ENTREGA
Y COCTEL DE PRODUCTO

‘— Gabriela Herrera Coordinadora de evento Si Si No Si
\n Guadalupe Hernandez Coordinadora de evento si si No si
‘“ Mariana Campos Productora No Si No No
‘— Dulce Oregon Asistente de produccion No Si No No
‘“ Liliana Alvarado Coordinadora area comercial Si Si No No
‘“ Sebastian Aceves Asistente area comercial Si Si No No

‘ Brian Pena Atencion al cliente No Si No No
‘“ Marisol Cruz Atencion al cliente No Si No No

‘“ Angélica Machorro Atencién al cliente No Si No No
‘“ Santiago Arboleda Atencién al cliente No Si No No
‘“ Andrés Navarro Atencién al cliente No Si No No

‘n Laura Trejo Atencién al cliente No Si No No
‘“ Jorge Flores Atencién al cliente No Si No No

‘“ Héctor Almaguer Atencion al cliente No Si No No
‘“ Dr. Alfredo Salmén Coordinacion de medical affairs No Si No No
‘“ Erik Pérez Asistente de medical affairs No Si Si No
‘ Dayra Ramos Asistencia médica No Si Si No
‘n July Arboleda Coordinacién de logistica No Si No Si

‘“ Graciela Becerril Staff de logistica No Si No Si
‘“ Laura Fonseca Staff de logistica No Si No Si

‘“ Genaro Sanchez Staff de logistica No No No Si
‘n Fernando Romero Staff de logistica No No No Si
‘“ Leo Magnani Coordinacion de talento No Si Si No
‘“ Fulvio Santacatterina Coordinacion de talento No Si Si No
‘“ Leonardo Arboleda Direccion administrativa y finanzas No Si Si No
‘“ Silvio Rodriguez Direccion administrativa y finanzas No Si No No




ORGANIGRAMA

DULCE
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Asistente de
produccién
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Asistente de
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Coordinadora Coordinacién Coordinador
area comercial de logistica de talento
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LAURA MARISOL
TREJO CRUZ
LAURA FERNANDO
Atencién al cliente Atencién al cliente FONSECA ROMERO

Staff de logistica

LEO
MAGNANI

Coordinador
de talento




EMPRESA

CREW LIST

NOMBRE

ACTIVIDADES

CONTACTO

MOMENTO DE APOYO

Gabriela Herrera Dermavan Coordinacion Coordinacion general del evento 55 5433 0035 Pre-evento, Montaje, Evento, Desmontaje
Guadalupe Hernandez Dermavan Coordinacién - MKT Coordinacion general del evento 5540605710 Pre-evento, Montaje, Evento, Desmontaje
Pamela Aguilar Dermavan Marketing Estrategia en redes sociales 552128 2430 Pre-evento, Evento

Marisol Arvizu Dermavan Marketing Disefio de graficos para impresos y digitales 56 2190 6041 Pre-evento

Paola Garrido Dermavan Marketing Coordinacién de producciones de impresos 557143 6393 Pre-evento

Melisa Becerril Dermavan Marketing Apoyo en revision y acabado de impresos 55 7941 8431 Pre-evento

Mariana Campos Mex Siting Produccion Productora del evento 55 1393 9326 Pre-evento, Montaje, Evento, Desmontaje
Dulce Oregén Mex Siting Produccién Asistente de produccién 551816 2216 Pre-evento, Montaje, Evento, Desmontaje
Liliana Alvarado Dermavan Comercial Supervision del equipo de comercial 554180 7295 Pre-evento, Evento

Sebastian Aceves Dermavan Comercial Asistente de cgir:t?iﬁiﬁtljgr:gordinacién de 554381 1113 Pre-evento, Evento

Brian Peiia Dermavan Comercial Venta de accesos y atencién a invitados 552314 0312 Pre-evento, Evento

Marisol Cruz Dermavan Comercial Venta de accesos y atencion a invitados 55 2524 5180 Pre-evento, Evento

Angélica Machorro Dermavan Comercial Venta de accesos y atencion a invitados 55 3609 4746 Pre-evento, Evento

Santiago Arboleda Dermavan Comercial Venta de accesos y atencién a invitados 553070 6738 Pre-evento, Evento

Andrés Navarro Dermavan Comercial Venta de accesos y atencion a invitados 55 2246 9596 Pre-evento, Evento

Laura Trejo Aesthetics Pharma Comercial Venta de accesos y atencién a invitados 554872 0501 Pre-evento, Evento

Jorge Flores Aesthetics Pharma Comercial Venta de accesos y atencién a invitados 554872 0501 Pre-evento, Evento

Héctor Almaguer Alma Derm Comercial Venta de accesos y atencion a invitados 81 1939 8444 Pre-evento, Evento

Dr. Alfredo Salmén Dermavan Medical Affairs Revision de presentaciones de speakers 55 5405 1396 Pre-evento

Erik Pérez Dermavan Medical Afairs Control d;at‘i:‘;;‘;gsp’a“;d;f‘l’sey iﬁ?ef’crgg;acié" de 5583957169 Evento

Dayra Ramos Dermavan Medical Affairs Asistencia al médico en el live injection 55 4227 3465 Evento

July Arboleda Dermavan Logistica Coordinacion del area de logistica 554130 6707 Pre-evento, Evento, Montaje, Desmontaje
Graciela Becerril Dermavan Logistica Administracion y entrega de producto 557878 6413 Montaje, Evento, Desmontaje
Laura Fonseca Dermavan Logistica Administracion y entrega de producto 55 3953 9450 Pre-evento, Evento

Genaro Sanchez Dermavan Logistica Transportacion de producto y materiales de mkt 55 1474 9664 Montaje, Desmontaje

Fernando Romero Dermavan Logistica Transportacién de producto y materiales de mkt 56 1474 9664 Montaje, Desmontaje

Leo Magnani IBSA Coordinacién de talento Coordinacién de speakers 39 342 068 2800 Pre-evento, Evento

Fulvio Santacatterina IBSA Coordinacion de talento Coordinaciénp?:ssé?]?: ;i:]se}; creacion de 39 342 068 2800 Pre-evento, Evento

Leonardo Arboleda Dermavan Administracion - Finanzas Autorizacion y control de presupuestos 55 2096 8590 Pre-evento

Silvio Rodriguez Dermavan Administracion - Finanzas Control de presupuesto y revisién de pagos de 55 5435 0119 Pre-evento

asistentes
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LISTA DE

PROVIE

NOMBRE

=DO

EMPRESA SERVICIO

CELULAR

UBICACION

PRODUCCION

Mariana Campos

Javier Torras

Patricio Rivera

Milton

Omar Bazan

Mex Siting

Beckmar

Impresiones
Santiago

Printopia

Produccion

Impresion

Impresion

Impresion

Promo Imagen Promocionales

mariana@mexsiting.com

javier.torras@beckmar.com.mx

privera@impresionesantiago.com

printopia.hg@gmail.com

omar.bazan@promoimagen.net

55 1393 9326

55 4145 3007

55 2523 7546

55 6705 4273

56 1023 9599
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Martires de La Conquista 103 bis,
Escandén | Secc, Miguel Hidalgo,
11800 Ciudad de México, CDMX

C. Juan E. Hernandez y Davalos
122, Algarin, Cuauhtémoc, 06880
Ciudad de México, CDMX

Av. Central 2, Tequexquinahuac,
54030 Tlalnepantla, Méx.

Manuel Caballero 128-Interior 2,
Obrera, Cuauhtémoc, 06800
Ciudad de México, CDMX

Laguna Tamiahua 6, Anahuac |
Secc, Miguel Hidalgo, 11320
Ciudad de México, CDMX

Evento

Postales

Mini brochure

Invitaciones, Caballetes,
Tarjetas de agradecimiento,
Gafetes

Tote bag, Banda para el cabello,
Pelota, Espejo, USB

Mejor precio y
linea de crédito

Servicio expres de
offset

No tiene entrega a
domicilio gratis en
servio expres

Produccion de
Tote bags minimo
30 dias




CRONOGRAMA

FASE 1. PLANEACION

ACTIVIDAD

RESPONSABLE

AREA

INICIO

FIN

Planeacién

Reunién
evento

ial: definir objetivos del

Revision de presupuestos
Desarrollo de Brief inicial
Propuesta de speakers
Busqueda de agencias
Revision de Brief

Reuniones con agencias
Vacaciones de la mayoria de la
empresa

Licitacion con agencias: Primera
propuesta creativa

Distribucion de funciones por area
Seleccion de ponentes

Seleccion de agencia
Desarrollo de concepto para campaiia
para redes sociales

Planeacion y calendarizacion de
campaia

Disefio de artes para camparia de
redes sociales (enero)

Scouting de venues con la agencia
Mex Siting

Seleccion y reservacion del venue

Gabriela / Guadalupe
Leonardo / Silvio
Guadalupe

Dr. Salmén

Gabriela

Gabriela / Guadalupe

Gabriela / Guadalupe

Gabriela

Gabriela / Guadalupe
Dr. Salmén / Leonardo
Leonardo / Silvio
Guadalupe

Guadalupe / Pamela
Sol

Gabriela / Guadalupe

Leonardo / Silvio /
Mariana

Coordinacién

‘Admon / finanzas

MKT

Medical Affairs

Coordinacién

Coordinacién

Coordinacion

Coordinacién

Coordinacion

Medical Affairs /
Direccién

Admon / finanzas

MKT

MKT

MKT

Coordinacién

Admon / finanzas
IMex Siting

11/11/24

11/12/24

11/12/24

11/12/24

11/12/24

11/19/24

11/19/24

12/23/24

11/30/24

12/2/24

12/9/24

119125

12/2/24

12/16/24

12/23/24

1/16/25

1/20/25

11/11/24

11/15/24

11/18/24

11/20/24

11/15/24

11/19/24

11/29/24

115125

115125

12/6/24

12/12/24

113125

12/13/24

12/20/24

117125

1/16/25

1124125

Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5 Semana 6 Semana 7 Semana 8 Semana 9 Semana 10 Semana 11 |
nov 11, 2024 nov 18, 2024 nov 25, 2024 dic 2, 2024 dic 9, 2024 dic 16, 2024 dic 23, 2024 dic 30, 2024 ene 6, 2025 ene 13, 2025 ene 20, 2025
11 12 13 14 15 16 17|18 19 20 21 22 23 24|25 26 27 28 29 30 1 3 45 6 7 9 10 11 12 13 14 15/16 17 18 19 20 21 22/ 23 24 25 26 27 28 2030 31 1 2 3 4 8 9 10 11 12/13 14 15 16 17 18 19]20 21 22 23 24 25 26

I‘m‘m‘llv‘s‘d

I‘m‘m‘]‘v‘t‘d

tm[m j|v|s|d

2 8
I‘m‘m‘]‘v‘l‘d
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5
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6
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CRONOGRAMA

FASE 2. DISENO Y PRODUCCION

Semana 8 Semana 9 Semana 10 Semana 11 Semana 12 Semana 13 Semana 14 Semana 15 Semana 16 Semana 17 Semana 18 Semana 19 Semana 20

dic 30, 2024 ene 6, 2025 ene 13,2025 ene 20, 2025 ene 27, 2025 feb 3, 2025 feb 10, 2025 feb 17, 2025 feb 24, 2025 mar 3, 2025 mar 10, 2025 mar 17, 2025 mar 24, 2025
ACTIVIDAD RESPONSABLE = INICIO = 1.2 3 4 56 8 9 10 11 12/13 14 15 16 17 18 19|20 21 22 23 24 25 2627 28 29 30 31 1 3 4 8 10 11 12 13 14 15 16/17 18 19 20 21 22 2324 25 1 23 4 567 8910 11 12 13 14 15 16/ 17 18 19 20 21 22 23|24 25 26 27 28 29 3
vimm[ [ v[sa[ v m[m j[v]s[a|t|m[m[s[v]s[a/t[mm[i[v]s[a/t[m[m[i]v[s]alt]m[m i[v]s[alt|m[m j[v]s[a t[mm[i[v]s[alt[mm[i][v]s/a|t|m[mifv|s[a]t[m m[i]v]s/alt|m[m[iv[s]alt|m[m j[v]s|a

Programacién de contenidos para
redes y pautas (enero) Pamela MKT 1/6/25 110125

Confirmacién de ponentes Dr. Salmén Medical Affairs 112125 113125 -

Propuestacrztiva 2 Wariana Mexstng 225 2 ]

Diseio de artes para campafia de
redes sociales (febrero) Sol MKT 113125 1123125

Cotizacién de promocionales Paola MKT 111925 1/29/25

Guadalupe / Sol / MKT / Mex Siting 207125 2119725

Definir diserio y branding del evento 27"

Creacion de contenido de materiales ~ Guadalupe / Erik MKT / Medical Affairs 1124125 2/5/25

Programacién de contenidos para
redes y pautas (febrero) Pamela MKT 1/30/25 214125

Disefio de artes para campafia de
redes sociales (marzo) Sol MKT 2120125 2125125

Disefio y produccién de invitaciones  Sol / Paola / Melissa MKT 2/6/25 211125

Produccién de promocionales Paola MKT 2117125 3124125
Lista de invitados potenciales Liliana Comercial 217125 3/9/25
Solicitud de videos a los speakers Dr. Salmén Medical Affairs 2/17/25 2/27/25

publicacién y difusion Save the date  Pamela MKT 3/14/25 3/18/25

Entrega de invitaciones a comercial ~ Guadalupe / Melissa MKT 3/18/25 3/23/25

Comercial / Medical
Affairs

Programacin de contenidos para . MKT 2126125 313125
redes y pautas (marzo)

Lista de invitados Liliana / Dr. Salmén 3/10/25 3/18/25




CRONOGRAMA

Semana 18 Semana 19 Semana 20 Semana 21 Semana 22 Semana 23 Semana 24

mar 10, 2025 mar 17, 2025 mar 24, 2025 mar 31, 2025 abr 7, 2025 abr 14, 2025 abr 21, 2025

10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 2 3 4 5 6|7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27

ACTIVIDAD RESPONSABLE AREA INICIO FIN

Ilmm j v s d I m/m|j|lv| s/ d I mm j v s|d|fIl|m/m/ j v s/ d | mm|j|lv| s|/d I mm j v s d I | m/ m|j|v| s|d

Ejecucion y Montaje
Degustacion y definicion del menu Gabriela / Guadalupe Coordinacion 3/28/25 3/28/25
DIESDEDEWES PRR CMPENRED gy MKT 311125 3/18/25
redes sociales (abril)
Programacion de cqntenldos para B MKT 3/19/25 3/24/25
redes y pautas (abril)
Logistica medica para pacientes g  br. saimén Medical Afaris 310125  3/25/25
Confirmacién de asistentes Liliana y asesores Comercial 3/26/25 4/5/25
Lista de Médicos VIP (cortesia) Liliana / Dr. Salmén C°me'§\';;i/r2"ed'°a' 3/26/25  4/5/25
Riders técnicos (Celiney) GUEElD)  CoamEdniNe:  pems  apEps

Mariana siting
EEBEIEGEH €O UERES Pl Mariana Mex Siting 3027125 414125
proyeccion durante el evento
Entrega de promocionales a logistica Paola MKT 3/28/25 4/1/25
EEIEEE B SRl @ (EECTED= g ope., Logistica 47125  4/11/25
hotel - aereopuerto)
Armado de kits de bienvenida July y su equipo Logistica 4/2/25 4/6/25
(DleEgliTEdD €l @l T Gerano / Fernando Logistica 4/9/25 4/10/25
transportarla al venue
Revisién minuto a minuto con equipo  Gabriela / Guad’alupe/ qurdmacnén / 418125 4/8/25
dermavan el Resto de las areas Equipo Dermavan
Revisién de minuto a minuto con el Gabriela / Guadalupe / Coordinacion /
equipo de IBSA IBSA Equipo Dermavan R gdlozs
Eszdocelpedicioviie Genaro y Fernando Logistiva 4110/25  4/10/25
bienvenida
Entrega de presentaciones Equipo IBSA Fulvio 4/9/25 4/9/25
Lista final de invitados Liliana Comercial 4/8/25 4/9/25
Post evento
Junta de revisién de evento Gabriela / Guadalupe Coordinacion 4/21/25 4/21/25
Recepcion de fotos y video Gabriela / Guadalupe Coordinacion 4/21/25 4/23/25
Publicacién de video memoria en e MKT 4/23/25 4/23/25

redes sociales
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RUTA
CRITICA

SEMANAS PARA EVENTO RUTA CRITICA

- Revision de minuto a minuto

- Traslado de producto, kits y camilla al venue
- Traslado de speakers

- Entrega de presentaciones

(1] 7 al 13 de abril

- Confirmacion de asistentes y de invitados VIP
1 31 de marzo al 6 de abril - Armado de kits de bienvenida
- Videos para proyeccion

2 24 al 30 de marzo - Degustacion y definicion del menu

- Lista de invitados
3 17 al 23 de marzo - Entrega de invitaciones
- Disefio y programacion de contenidos para RRSS (abril)

4 10 al 16 de marzo - Publicacion y difusién save the date
- Logistica médica para pacientes demo
5 3 al 9 de marzo - Disefio de save the date
e febrero al 2de marzo - Disefio y programacion de contenidos para marzo
24 de feb I12d Disefi ion d tenid RRSS ( )
7 17 al 23 de febrero - Produccion de promocionales
- Lista de invitados potenciales
a e febrero - Disefio y produccién de invitaciones
10 al 16 de feb Disefi duccion de invitaci
- Disefio y branding del evento
9 3 al 9 de febrero - Disefio y programacion de contenidos para RRSS (febrero)
10 27 de enero al 2 de febrero - DiSeNo de materiales
- Cotizacion de promocionales
11 20 al 26 de enero - Seleccion y reservacion del venue
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RUTA
CRITICA

SEMANAS PARA EVENTO RUTA CRITICA

- Scouting de venues

12 R0 d enere - Compra de producto a IBSA

13 6 al 12 de enero - Disefio y programacion de contenidos para RRSS (enero)
- Seleccion de agencia

14 30 de diciembre al 5 de enero " Fin de la licitacién, proveedores deben entregar su propuesta
- Confirmacion de ponentes

15 23 al 29 de diciembre Vacaciones del 90% de la empresa

16 16 al 22 de diciembre - Desarrollo y planeacién de campafa para redes sociales

17 9 al 15 de diciembre - Seleccion de ponentes y agencia

18 2 al 8 de diciembre - Distribucion de funciones por area

19 25de ng;/;;nr:)br;al 1de - Licitacion con agencias

20 18 al 24 de noviembre - Revision de brief

- Reuniones con agencias

- Definir conceptos y presupuestos
21 11 al 17 de noviembre - Desarrollo del brief
- Busqueda de agencias



MINUTE
Y MIINTUTT

HORA DE HORADE TIEMPO A fi
INICIO TERMINO ESTIMADO AREA ESPECIFICA ACTIVIDAD RESPONSABLE COMENTARIOS
1 0:00 10:00 10 h Produccién \I\I/Iec:Lt:]e de ambientacion y brandeo del Mex Siting Montaje de pasillos, mobiliario, cristaleria, volumétricos...
g . . " s Genaro . .
2 8:00 9:00 1h Logistica Montaje de silla de aplicacion F Genaro y Fernando colocan la Silla
ernando
Revisar tunel de entrada
Revisar coctel y proyeccion
Revisar montaje de mesas
Gabriela Arreglos florales
3 9:00 10:30 1 h 30 min Coordinaciéon Revisar montaje Lupita Armado de mesas
Graciela Prueba de sonido y video
Regalos y Producto Profhilo embolsado personalizado e
identificado
Photo Opportunity
Llegada del staff Dermavan Liliana rl_noesslé\zesg?;g: vaegteasrroeglt:;g informacion sobre el acomodo de
% 1050 UlzS0 10 min Comercial y Medical Affairs Se pruéban las gPT dg IosuDoc‘tores -Genaro pasa por los
Llegada de los Ponentes Dr. Salmén Doctores en la Camioneta Sienna
Coctel de bienvenida
5 11:30 11:55 25 min Comercial y hostess Recepcion de invitados Liliana y hostess Earra de_ quesos
royeccion
Photo opportunity
6 11:55 12:15 20 min Hostess Se invita a los Médicos a ocupar su lugar Staff Dermvan S(_e abre la barra de refrescos y bebidas sin alcohol
en las mesas Listo el Maestro de Ceremonias
R . . L. Maestro de Ceremonias presenta al . Micréfono de mano
7 12:15 12:19 4 min Producclon Director General Leonardo Arboleda Maestro de Ceremonias Cuenta con sinopsis de Leonardo
8 12:19 12:27 8 min Direccion general Palabras de bienvenida de Leonardo Leonardo Micréfono de mano
R . . L. Maestro de Ceremonias presenta al . Micréfono de mano
9 12:27 12:31 4 min Produccién Fulvio Santacatterina Maestro de Ceremonias Cuenta con sinopsis de Fulvio
10 12:31 12:46 15 min Area médica IBSA Presentacion de Fulvio Fulvio Santacatterina Micréfono de mano
Maestro de Ceremonias:
11 12:46 12:50 4 min Producciéon Da la gracias a Fulvio Maestro de Ceremonias Sinopsis de Dr. Sconfienza
Presenta al Dr. Fernando Sconfienza
12 12:50 13:30 40 min Area médica IBSA Presentacion del Dr. Sconfienza Dr. Sconfienza PET .
Micréfono de mano
Maestro de Ceremonias:
13 13:30 13:34 4 min Produccion Da las gracias al Dr. Sconfienza Maestro de Ceremonias Sindpsis Dr. Coimbra
Presenta al Dr Coimbra




MINUTE
Y MIINTUTT

o~

HORA DE HORADE TIEMPO A fi
INICIO TERMINO ESTIMADO AREA ESPECIFICA ACTIVIDAD RESPONSABLE COMENTARIOS
13:30 15:30 2h Produccién Barra sangria Mariana - Mex Siting
| 1334 14:14 40 mi A édica IBSA Presentacion del Dr. Coimb Dr. Coimb PET
H H min rea medica resentacion ael r. oimbra r. oimbra Micréfono de mano
Maestro de Ceremonias:
15 14:14 14:18 4 min Produccion Da las gracias al Dr. Coimbra Maestro de Ceremonias Sindpsis de la Dra. Ingrid
Presenta al Dra. Ingrid
K i ) o - ) ) PPT
16 14:18 14:48 30 min Area médica Dermavan Presentacion del Dra Ingrid Dr. Ingrid Microfono de mano
Maestro de Ceremonias:
17 14:48 14:52 4 min Produccion Da las gracias al Dra. Ingrid Maestro de Ceremonias Listos los Microfonos
Coordina sesién de preguntas y
B lluminacion
18 14:52 15:04 12 min Areas médicas Preguntas y respuesta Doctores Listos los insumos para el Live Injection
Circuito Cerrado
19 15:04 15:08 4 min Produccién '\Cﬂgi?nslt)';zde Ceremonias presenta al Dr. Maestro de Ceremonias
20 15:08 15:28 20 min Area médica IBSA Live Injection Dr. Coimbra Dr. Coimbra L;é‘]’g'(‘;';e
Maestro de Ceremonia:
21 15:28 15:30 2 min Produccién Da las gracias al Dr. Coimbra Maestro de Ceremonias
Invita a comer
22 15:30 16:25 55 min Equipo E: ion indianilla |Comida
23 16:25 16:35 10 min Direccion general Agradecimiento Leonardo Micréfonos de mano
Maestro de Ceremonia:
24 16:35 16:40 5 min Produccioén Clerrq el evento " i Maestro de Ceremonias
Menciona que al final los médicos se
pasen por su porducto
25 16:40 17:00 20 min Logistica Entrega de producto Graciela Regglps y Producto Profhilo embolsado personalizado e
Asesores de venta identificado
26 17:00 Fin del evento




REGISTRO

DE PARTICIPANTES

# ASESOR MEDICO CIUDAD MESA TIPO DE ACCESO ESTADO
1 Isela Méndez Baca CDMX 2 Cortesia Confirmado
2 Esposo Dra. Isela, German Nogueras CDMX 2 Cortesia Cancelado
3 Juan Carlos Arias Pérez CDMX 3 Cortesia Confirmado
4 Daniela Marin Rivera CDMX 4 Cortesia Confirmado
5 Natalia Haro Alvarez CDMX 4 Cortesia Confirmado
(] Fernando Guerrero Burgos CDMX 2 Cortesia Confirmado
7 Ingrid Lépez Gehrke CDMX 1 Cortesia Confirmado
8 Ana Karen Juérez Jiménez CDMX 5 Cortesia Confirmado
9 Cinthya Reyes Enriquez CDMX 5 Cortesia Confirmado
10 Paulina Hernandez de la Cajiga CDMX 5 Cortesia Confirmado
11 Ana San Juan Romero CDMX 5 Cortesia Confirmado
12 BRIAN PENA Fadua Besil CDMX 5 Cortesia Confirmado
13 Norma Martinez Quinto CDMX 4 Compra Confirmado
14 Dulce Fabiola Tesillo Guzman CDMX 4 Compra Confirmado
15 Berenice Ramirez Solis CDMX 4 Compra Confirmado
16 Alejandra Gonzélez Lorenzana CDMX 4 Cortesia Confirmado
17 Fatima Fernandez Juarez CDMX 4 Cortesia Confirmado
18 Dafe Isamar Prado Viveros CDMX 3 Cortesia Confirmado
19 Ana Karen Villegas Hernandez CDMX 5 Compra Confirmado
20 Claudia Ocampo Tueros CDMX 6 Cortesia Confirmado
21 Mario Flores Saldivar CDMX 1 Cortesia Confirmado
22 Dalia Pacheco Sanchez (Dr. Ricardo Limén) CDMX 6 Cortesia Confirmado
23 América Natali Vilchez Flores CDMX 6 Cortesia Confirmado




REGISTRO

DE PARTICIPANTES

ASESOR MEDICO CIUDAD MESA TIPO DE ACCESO ESTADO

24 Carlos Javier Larreaga CDMX 6 Cortesia Confirmado
25 Ruy Cuevas Leiva CDMX 6 Compra Confirmado
26 Araceli Torres Dominguez CDMX 6 Compra Confirmado
27 José Goémez Garcia CDMX 6 Cortesia Confirmado
28 Carolina Ramirez Arce CDMX 10 Compra Confirmado
29 Luis Raul Morales Rodriguez CDMX 10 Compra Confirmado
30 José Arturo Cortés Ramirez CDMX 10 Compra Confirmado
32 Karla Sierra Guerra CDMX 2 Compra Confirmado
33 Miriam Lara Mancilla CDMX 10 Compra Confirmado
34 Martha Liliana Aguirre Cazares CDMX 10 Cortesia Pendiente

35 Joel Jesus Portillo Rojas CDMX 9 Compra Confirmado
36 . Pamela Anaid Freyre Basulto CDMX 9 Cortesia Confirmado
37 I\III\,:\“((:;IECL)IISQO Berenice Sastre Gutiérrez CDMX 9 Compra Confirmado
38 Fernando Cerna Garcia CDMX 9 Compra Confirmado
39 Diana Chavez Consuelo CDMX 9 Compra Confirmado
40 Teresa Ramirez Tamayo CDMX 9 Compra Confirmado
41 Giovanni Miguel Carrillo Becerril CDMX 11 Compra Confirmado
42 Erick David Maya Garcia Toluca 11 Compra Confirmado
43 Roberto Galicia CDMX 11 Compra Confirmado
44 Genaro Gardufio CDMX 11 Compra Confirmado
45 Rafael Cervera CDMX 3 Cortesia Cancelado

46 Lani Denisse Medina Duran Pachuca 11 Compra Confirmado
47 Alejandro Buzo Hernandez CDMX 9 Cortesia Confirmado
48 Jessica Mora Anaya CDMX 9 Compra Confirmado
49 Luis Miguel Lecona CDMX 2 Cortesia Confirmado




REGISTRO
D

s PARTICIPANTT

=S

ASESOR MEDICO CIUDAD MESA TIPO DE ACCESO ESTADO

50 José Luis Mufioz Chapul CDMX 8 Compra Confirmado
51 Bruno Black CDMX 8 Compra Confirmado
52 Lizbeth Aleman Hernandez CDMX 8 Cortesia Confirmado
53 Luis Ricardo Nava CDMX 8 Compra Confirmado
54 Aranza Orodica CDMX 8 Compra Pendiente

55 Sandra Martinez Hernandez CDMX 8 Compra Confirmado
56 ST RS Graciela Rodriguez Arriaga CDMX 8 Cortesia Confirmado
57 Fedra Bertiliuth Mondragén Echeverria CDMX 13 Cortesia Confirmado
58 Miguel Angel Saucedo CDMX 13 Compra Confirmado
59 Gabriela Xospa CDMX 13 Compra Confirmado
60 Maria del Carmen Ramirez CDMX 13 Cortesia Confirmado
61 Elizabeth Andrade CDMX 2 Cortesia Confirmado
62 Polo de Velasco CDMX 2 Cortesia Confirmado
63 Lilia Arguello Guerrero CDMX 13 Compra Confirmado
64 Carmen Herrera Diaz Puebla 13 Compra Confirmado
65 Paola Ximena Olvera Lara Puebla 13 Compra Confirmado
66 Mao Rzepka Garcia Puebla 3 Compra Confirmado
67 Michelle Martinez Martinez Puebla 12 Compra Confirmado
68 Sally Tatiana Jiménez Ruiz Puebla 12 Compra Confirmado
69 L G Dafne Arellano Montalvo Puebla 3 Cortesia Cancelado

70 Francisco Javier Rivera Rojas Puebla 12 Compra Confirmado
71 Diego Arturo Vazquez Herrera Puebla 12 Compra Confirmado
72 Karla Lopez Yafiez Puebla 12 Compra Confirmado
73 Jalil de Jesus Mijangos Amador Puebla 3 Compra Confirmado
74 Maria del Pilar Pérez Valdéz Puebla 12 Compra Confirmado
75 German Brito Garcia Puebla 12 Compra Confirmado
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REGISTRO

DE PARTICIPANTES

ASESOR MEDICO CIUDAD MESA TIPO DE ACCESO ESTADO
76 : Jatziri Chavez Bernal CDMX 16 Compra Confirmado
ANDRES NAVARRO

77 Jessica Magaly Duran Trejo CDMX 16 Compra Confirmado
78 FERNANDA Carlos Cervantes Guadalajara 14 Compra Confirmado
79 GARCIA Carol Ferguson Guadalajara 14 Compra Confirmado
80 Ménica Rosas Aragoén Morelos 15 Compra Confirmado
81 Giovana Islas Morelos 15 Compra Confirmado
82 Carlos Joshua lturbe Cuernavaca 15 Compra Confirmado
83 iﬁg‘gfgg A Alejandra Salazar CDMX 15 Compra Confirmado
84 Landy Jannette Angulo CDMX 15 Compra Confirmado
85 Aldo César Mazari CDMX 15 Compra Confirmado
86 Karen Azereth Gémez Orta Edo. Méx. 15 Compra Confirmado
87 Rafael Vizcaino Robles CDMX 16 Compra Cancelado

88 MARCO GARCIA  Maria de Jesus Rupit Serrano CDMX 16 Compra Confirmado
89 Alma Rosa Cruz Lustre CDMX 16 Compra Confirmado
:lil.  ALLAN CASTRO Gilberto Salinas Lavariega CDMX 14 Compra Confirmado
91 Erik Hernandez Ramirez CDMX 14 Compra Confirmado

ALFREDO SALMON
92 Luis Fernandez de Cordova CDMX 14 Compra Confirmado




REGISTRO

DE PARTICIPANTES

ASESOR MEDICO CIUDAD MESA TIPO DE ACCESO ESTADO
93 Martha Alicia Maldonado Ramirez Monterrey 14 Compra Confirmado
94 Francisco Javier Tamez Morales Monterrey 14 Compra Confirmado
95 Juan Carlos Vazquez Avalos Monterrey 19 Compra Confirmado
96 G José Eduardo Rodriguez del Angel Monterrey 19 Compra Confirmado
97 Candelario Antonio Rodriguez Vivian Monterrey 19 Compra Confirmado
98 Marilyn Jacqueline Mares Verastegui Monterrey 19 Compra Confirmado
99 Juana Irma Garza Chapa Monterrey 19 Compra Confirmado
100 Jorge Torres Monterrey 19 Compra Confirmado
101 Omar Nolasco Lopez Querétaro 18 Compra Confirmado
102 Fernanda Meza Madrid Querétaro 18 Compra Confirmado
103 AEPSJ I:II'\I‘EI\.II-IfS Elena Alvarez Velazquez Querétaro 18 Compra Confirmado
104 Francia Pineda Querétaro 18 Compra Confirmado
105 Alexandra Palazuelos Querétaro 18 Compra Confirmado




ACREDITACIONES

entrega de producto, solo

TIPO DE GAFETE NOMBRE ENTREGADA
Gabriela Herrera Entregado
AZUL ; Guadalupe Hernandez Entregado
Acceso a todas las areas
incluida zona de entrega de | July Arboleda Entregado
producto
Graciela Becerril Entregado
Liliana Alvarado Entregado
Sebastian Aceves Entregado
Brian Pefia Entregado
Marisol Cruz Entregado
Angélica Machorro Entregado
DORADO Santiago Arboleda Entregado T2 N
Sinaccesoalazonade  Andrés Navarro Entregado im ( ‘/) o\
coctel y ponencia Laura Trejo Entregado ~ \‘h | ~

Jorge Flores Entregado PROFHILO

b by PROFHILO
STRUCTURA f STRUCTURA
Héctor Almaguer Entregado -
Laura Fonseca Entregado PROFHILO | *F ERN-ANDO
TRUCTUR DR.
Genaro Sanchez Entregado STA FF sty
DERMAVAN | GUERRERO BURGOS
Fernando Romero Entregado | SFEACRDERLAN i
Dra. Daniela Marin Rivera Entregado | STAFF
Dra. Ingrid Lépez Gehrke Entregado @oerma ﬁ ERMAVAN '_ .Derm Riasad
Dr. Fernando Guerrero Burgos Entregado A '
Dra. Natalia Haro Alvarez Entregado
BLANCO | L
Identificacién para Dr. Jorge Ocampo Garza Pendiente
Speakers Dermavan, son  pra Martha Alicia Maldonado Entregado
personalizados. Acceso
solo zona de coctel y Dr. Jonathan Garrido Cruz Pendiente
ponencia. .
Dra. Karla Sierra Guerra Entregado
Dra. Fatima Fernandez Entregado
Dr. Juan Carlos Arias Entregado Imagen 112. Diferentes tipos de acreditaciones del evento
Dr. Uriel Hedding Pendiente
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JUNTAS
CON EL R

SCOUNTING

Imagen 113.

Imagen 114. Vista desde la zona de

. . . Imagen 116. Vista hacia la cabina Imagen 115. Zona de ponencia
coctél hacia la zona de ponencia



JUNTAS
CON

Imagen 118. Sanitarios damas Imagen 120. Vista desde el primer piso Imagen 119. Turbinas y zona de escaleras
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JUNTAS
CON EL R

PRUEBA DE MENU Y MONTAJE

Imagen 122. Mesa y mantel dorado Imagen 124. Mesa y mantel azul para
para zona coctél zona coctél

Imagen 123. Montaje de mesa para la zona de ponencia



JUNTAS
CON EL RECINTO

Imagen 125. Bebida Hyaluronic Spritz Imagen 127. Bebida Pure tonic Imagen 126. Plato fuerte - Filete de res con salsa de chiles
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PROFHILO STRUCTURA; restauracién del tejido adiposo.
AR B ARG Estacién Indianillall 10/04/2025 || Aforo méx. 140

Imagen 130. Plano proporcionado por el venue y adaptado
segun necesidades
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RUTAS D

RUTA 1 RUTA 2
Av. Chapultepec en Av. Chapultepec en
direccién a Insurgentes,

direccion a Tlalpan, tomar

Fray servando, girar a la girar a la izquierda en

Ninos héroes y después

ES©

RUTA 3
Tlalpan en direccion al

sur, dar la vuelta a la

derecha en Lucas Alaman
y continuar por Dr. Liceaga
y girar a la derecha en

RUTA 5
De la zona
Condesa, tomar Durango,

cruzar Cuauhtémoc vy
continuar por Dr. Liceaga,
girar a la izquierda en

Claudio Bernard.

Roma-

Eje central al llegar al
parque Lazaro Cardenas

girar a la izquierda en
Claudio Bernard.

derecha en Ninos héroes
y después a la derecha a la derecha en Claudio
en Claudio Bernard. Bernard. Claudio Bernard.
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Imagen 131. Recomendaciones viales para llegar al venue
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FOTOS WIONTAJE

Imagen 133. Montaje de volumétricos

Imagen 132. Zona de ponencia, montaje de sillas, mesas y mamparas Imagen 134. Meseros terminando el montaje de cristaleria y plaqué
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Imagen 135. Colocacién de telas decorativas. Imagen 136. Acomodo de telas decorativas y montaje de sillas.
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PLAN DE
SEGURIDAD

Se contemplan las medidas de prevencion, brigadas especializadas,
rutas de evacuacién y protocolos de seguridad necesarios para
un evento médico con 140 asistentes en Estacion Indianilla, CDMX,
el dia 10 de abril de 2025, con un horario de 12:00 a 17:00 horas,
incluyendo la aplicacién del producto inyectable Profhilo Structura
a dos pacientes pre-seleccionadas.

OBJETIVOS DEL PLAN DE SEGURIDAD

+ Garantizar la integridad de los médicos invitados, staff y
pacientes que se tendran en el live injection.

o Cumplir con la normatividad y lineamientos del venue para
tener un evento seguro y trabajar en conjunto con las brigadas
que ellos ya tienen establecidas.

« Mantener un ambiente y acceso controlado.

97

PUNTOS VULNERABLES

Seguridad y Proteccién civil
« Rutas de evacuacion
« Coordinacién de montaje y
desmontaje (mex siting)

Aplicacion en vivo y seguridad de los
pacientes

Vigilancia y seguridad
Control de ingreso y aforo
Control y vigilancia de los invitados
Seguridad de los speakers

Vigilancia y entrega de producto

Seguridad Alimentaria
« Proveedor interno
« Alergias

« De cocina a mesa
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RUTAS DE
EVACUACION

Se coordina con las
brigadas y protocolos
ya establecidos por el
venue y revisados por
proteccién civil.

COORDINACION DE
MONTAJE Y DESMONTAJE
Solo el equipo de Mex Siting
y personal de seguridad del
venue estara durante el
montaje para evitar riesgos.

ILUMINACION DE
PASILLOS

La iluminacién en pasillos
de ruta de emergencia se
debe respetar el minimo
de 50 luxes.

CONTROL DE
INGRESO Y AFORO
Dos hostess y gerente
comercial en la entrada

con lista en mano para
autorizacién de acceso.

CONTROL Y VIGILANCIA
DE LOS INVITADOS
Asignacién de mesas y un
asesor comercial en cada
una para control de
incidencias entre médicos.

SEGURIDAD DE

LOS SPEAKERS

Traslado por parte del
personal de Dermavan para
mayor seguridad. Cuidado
en su alimentacion.

VIGILANCIA 'Y ENTREGA
DE PRODUCTO
Resguardo del producto
en un solo sitio, acceso a
la zona solo con
acreditacion. Entrega de
producto con hoja de
pedido. Se firma de
entregado y se sella.
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PROVEEDOR INTERNO
Se seleccioné al proveedor

de casa para reducir
incidencias y un mal
manejo de alimentos por
poca familiarizacién con la
cocina del venue.

ALERGIAS

Sugerencia de menu por bajo
en alergenos comunes. Menu
en mesa y pregunta del
mesero si hay alguna alergia
antes de servir los platillos.

DE COCINA A MESA
Debido a que la cocina

esté en la parte superior
del venue, escaleras y
pasillo deberé estar libre
en todo momento para
evitar accidentes.
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HISTORIAL MEDICO

Se realizara con anterioridad
el historial médico para
confirmar que el paciente es
candidato para el tratamiento.

APLICACION POR
EXPERTO

Solo un médico experto
podra realizar la aplicacién,
no podra participar ningin
invitado.

MONITOREO
DEL PACIENTE
El paciente estara

monitoreado en todo
momento para evitar
una incidencia.

REACCION ADVERSA

En caso de una reaccidon
adversa se contara con
botiquin de primeros
auxilios y si es mas

grave se contara con una
ambulancia fuera del venue.



Estacion Indianilla al ser un venue con alta afluencia de eventos, cuenta con
brigadas internas y planos ya revisados por proteccion civil. En los cuales

estan debidamente seinalados rutas de evacuacion, extintores, detectores
de humo, zonas de menor riesgo y punto de reunién. Lo cual facilité en gran
medida el desarrollo del proyecto.

RUTAS DE EVACUACION

« Entrega de plano de cada piso a el staff de la agencia Mex Siting, asi como a las coordinadoras, para tener una precisa ubicacién
de extintores y salidas de emergencia de las zonas a utilizar durante el desarrollo del evento.

« Pese a que se mantendré en la mayor parte del tiempo una luz baja, se respetara la iluminacién necesaria de tal forma que sean
visibles con poca luz todos los senalamientos. La iluminacién de emergencia en pasillos debe ser 50 luxes como minimo. (NOM-
003-SEGOB-2011).

« Las rutas de evacuacién se deberan respetar y seguir en casos de sismos, incendios y/o fugas de gas.

+ Tanto coordinadoras como staff de Mex Siting deberan encargarse de que todos los asistentes evacuen siguiendo las instrucciones
de los brigadistas del venue.

» Todos deberan mantenerse en el punto de reunién senalado por el venue, el cual estd ubicado sobre la calle Claudio Bernard.

» Siexistiera el caso de asistentes que por cuestiones de movilidad no pueden evacuar de manera rapida deberan ser acompanados
a un punto de menor riesgo los cuales en su mayoria se encuentran en el muro a la derecha del escenario, cada columna de hierro
es un punto de resguardo.

» Para reducir incidencias a los asesores comerciales se le dara un recorrido previo al acceso de los médicos, con el objetivo de que
también tengan presente lo antes mencionado y puedan apoyar con el desaforo en caso de una emergencia.

COORDINACION DE MONTAJE Y DESMONTAJE

o Con la finalidad de reducir incidentes con el manejo de estructuras pesadas, desde el principio se consideraron elementos y
decoracion de bajo peso.

+ La coordinacién de montaje y desmontaje esta a cargo de la agencia Mex Siting, quien llevara a su equipo para el mismo.

» La responsable principal es la productora Mariana Campos y en caso de ausencia Dulce Oregén.

« Elementos a montar: telas decorativas, volumétricos, mamparas personalizadas en el escenario, mobiliario, loza y plaqué.

« El desmontaje se comenzara hasta que todos los invitados se encuentren fuera del venue.

o0 99 [ X}
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EVACUACION POR SISMO O FUGA DE GAS

Sonaran los altavoces Conservar la calma 'y
instalados al interior

del venue. y personal de apoyo.

$e

ubicar a los brigadistas
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1 1
________ 1
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Mantenerse en el punto
de reunién senalado
fuera del venue.

Seguir las indicaciones
y evacuar por las
salidas de emergencia.

EVACUACION POR INCENDIO
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Conservar la calma 'y
evacuar por la salida
senalada por los
brigadistas y personal
de apoyo.

Los detectores de

humo se activaran,

en cuanto detecten
un incendio.

INCIDENCIA DURANTE MONTAJE

Caida o lesién durante
el montaje del equipo
de Mex Siting.

e ........ e

El personal del venue En caso de ser
daré primeros auxilios necesario se llamara
con el botiquin del a emergencias y se
lugar. trasladaré al hospital

mas cercano a 5 min.
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Esperar a la revisién de
los equipos de emergen-
cia para confirmar que
todo esta en condiciones
Sptimas.

En caso de un incen-
dio controlable, los
brigadistas haran uso
de los extintores mas
cercanos al sitio.

POCA LUZ EN RUTAS DE EVACUACION
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Todos los pasillos
tendran mas del
minimo seguro.

En caso de ser necesario
se encenderan las
lamparas de emergencia.

Poca iluminaciéon en las
rutas de evacuacién.
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BRIGADISTAS

SOLO PERSONAL AUTORIZADO

Semp |

PLANTA BAJA

PUNTO DE REUNION

Imagen 137. Planos proporcionados
por el venue.

PROFHILO STRUCTURA; restauracién del tejido adiposo.

La nueva frontera anti-envejecimiento Estacién Indianilla | 10/04/2025 | Aforo méax. 140
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PUNTO DE REUNION
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PRIMER PISO

PROFHILO STRUCTURA; restauraciéon del tejido adiposo. Imagen 138. Planos
proporcionados por el venue.

La nueva frontera anti-envejecimiento
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PROFHILO STRUCTURA; restauracion del tejido adiposo. Imagen 139. Planos
proporcionados por el venue.

La nueva frontera anti-envejecimiento
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CIUDAD DE MEXICO SECRETARIA DE GESTION INTEGRAL
CAPITAL DE LA TRANSFORMACION DE RIESGOS Y PROTECCION CIVIL

Ciudad de México, a 14 de febrero de 2025

Constancia de Registro del Programa Interno de Proteccion Civil

Co NSTAN CIA DE REG IST Ro Con fundamento en los articulos 56, 58, 59, 60, 61, 62, 63, 64, 65, 67, 68, 69, 70 y 71 de la Ley de Gestién Integral de

Riesgos y Proteccion Civil de la Ciudad de México; 38, 39, 40, 40 BIS, 40 TER, 41, 42, 43, 44, 45, 47, 48, 49, 50, 52, 53 y 56
del Reglamento de la Ley de Gestion Integral de Riesgos y Proteccion Civil de la Ciudad de México; en de los Términos
D E L P R RAMA I NTE RN de Referencia y demds disposiciones legales aplicables en materia de Gestién Integral de Riesgos y Proteccion Civil, se

da por registrado el PIPC.

DE PROTECCION CIV"— Juguete Arte Objeto A.C.

Folio

SGIRPC-5569-2025

0a3c0950-60ad-4722-b789-88d5251915b4

Fecha vencimiento: 13 de Febrero de 2030

Folio responsable de Proteccién Civil: 235

Ubicado en: Claudio Bernard 111 Doctores Cuauhtémoc 06720

La presente, debera exhibirse en un lugar visible a fin de hacer del conocimiento de las autoridades y ciudadania que se
cumple con todo lo referido en la normatividad aplicable en la Ciudad de México en materia de Gestion Integral de
Riesgos y Proteccién Civil.

La revalidacion del Programa Interno de Proteccion Civil, deberd apegarse a lo establecido por el articulo 56 del
Reglamento de la Ley de Gestion Integral de Riesgos y Proteccion Civil de la Ciudad de México.

Av Patrintismn 711 Fdificin R Colonia San .lnan Alealdia Renito .ludrez P 03730 Cindad de Méxino
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Imagen 141. Sefialamiento de ruta de evacuacion en el Imagen 142. Sefialamiento de ruta de evacuacioén en el
sétano del venue sotano del venue y sanitarios

Imagen 140. Entrada del venue, extintor y
sefalamiento de ruta de evacuacion

Imagen 143. Sefializaciéon de casos de emergencia Imagen 144. Extintor en PB, bajo las escaleras




N 4,

No se contraté un servicio de seguridad, debido a que el tipo de evento no
lo ameritaba. Sin embargo, el personal del area comercial quien fungié como

parte del staff, fueron los encargados de estar pendientes de las necesidades
de los invitados y de que no hubiera ningin sobresalto entre los invitados.

Tbqund>

CONTROL DE INGRESO Y AFORO

« Lista de invitados confirmados, con nombres completos.

» Dos hostess y gerente comercial en la entrada con lista en mano para autorizacién de acceso.

o Ademas de la lista, los invitados deberan de entregar su invitacion fisica y el personal de la entrada deberan recogerla.
« En caso de no contar con invitacion y no aparecer en lista, no se le podra dar acceso a la persona.

CONTROL Y VIGILANCIA DE LOS INVITADOS

o Alllegar se le informara al médico su mesa asignada, no se podran cambiar de lugar.
« Un asesor comercial estard asignado en cada mesa para control de incidencias entre médicos.
o En caso de que algin médico cambie de mesa, el asesor debera indicarle que los lugares ya estan asignados y reservados.

SEGURIDAD DE LOS SPEAKERS

Traslado por parte del personal de Dermavan en todo momento para mayor seguridad.
» Asegurarse de que los médicos hagan el check-out en el hotel y que lleven consigo todas sus pertenencias.
« No alimentos tipicos de México antes del evento para evitar algin malestar estomacal debido a ser extranjeros.
+ Platillos dulces por solicitud para speaker principal, por cuestion médica. Entregarlos en los horarios sefalados.
o Una vez terminado el evento, trasladar a los médicos al aereopuierto.

VIGILANCIA Y ENTREGA DE PRODUCTO

« El producto se resguardara en un solo sitio, solo las personas con acreditacion indicada podran estar en la zona.
» Exclusivamente se entregara producto a las personas sefhaladas en lista, con hoja de pedido. Se firma de entregado y se sella.
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CONTROL DE INGRESO Y AFORO

N / N 7 N /
Llegada de médicos Las hosstes revisaran En caso de no estar se En caso de haber un
sin invitacion fisica. en la lista de invitados. solicitara la asistencia lugar vacio se dara

de la gerente acceso, de lo contrario

comercial. se le ofrecerd un futuro

taller one to one.

AUSENCIA DE ALGUN SPEAKER

4 A Y ’ A Y
’ \ 1 \
y 1 . : 3 .
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Speaker se encuentra El segundo ponente En caso de no contar
imposibilitado para extranjero podra dar la con los dos speakers
dar la ponencia. ponencia, ya que el internacionales,
material se tiene la Dra. Ingrid Lépez
respaldado. Gehrke dara todas las
ponencias.

VIGILANCIA Y ENTREGA DE PRODUCTO

Encargada de logistica se Tomara las Se mantendra las cajas Personal de logistica de

encuentra imposibilitada responsabilidades la selladas hasta el final la oficina llegara al final

para asistir y cubrir sus asistente de logistica. del evento. del evento y entregard
actividades pedidos.
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El venue al contar con una cocina propia, ofrece el servicio de alimentos y
bebidas, lo cual facilité la preparacion de los mismos y se tuvo la oportunidad
de realizar una degustacion de los mismos.

PROVEEDOR INTERNO

+ Para reducir incidencias y/o un mal manejo de alimentos por poca familiarizacién con la cocina del venue, se decidié contratar
el servicio que ofrece el venue.

o Con ello se evitd el traslado de comida preparada y que lo que necesitara cadena de frio no se rompiera.

o Preparacion y salida de alimentos en tiempo y forma.

ALERGIAS

« Menu por sugerencia del chef bajo en alergenos comunes.

« Colocacién en mesa de menu con todos los platillos a servir, junto con su descripcién para que los invitados estuvieran informados.
« El mesero preguntara si hay alguna alergia antes de servir los platillos.

« En caso de presentarse alguna alergia, se tendran insumos disponibles para un cambio de platillo.

DE COCINA A MESA

» Debido a que la cocina esta en la parte superior del venue, escaleras y pasillo deberan estar libres en todo momento para
evitar accidentes y el entorpecimiento de la salida de meseros.
» Tanto el personal del venue, como las coordinadoras del evento, estaran a cargo de supervisar esta zona al momento de la comida.

co 108 e



ALERGIAS ALIMENTARIAS

5

Alguna persona El personal médico del En caso de requerir Se podré trasladar a la
consumid algun venue, dara la primer antiestaminico o persona al hospital, para
alimento al que atencion. epinefrina estan una atencién mas detallada
es alérgico. capacitados para su en la ambulancia que estara
aplicacién. fuera del venue.

MANEJO ADECUADO DE ALIMENTOS

Manejo inadecuado y Preferir un venue con Tener el equipo y Contratar al equipo
mal almacenamiento cocina propia o espacio  personal necesario para interno de catering del
de insumos. donde montar una. su almacenamiento y venue.

manejo adecuado.

ALIMENTOS A LA MESA
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Caida de platillos por Asegurarse de que Recoger platos y Tomar los platillos
obstruccién en nadie haya resultado alimentos del piso. faltantes de los mends de
escaleras o pasillos. lesionado. Asegurarse no dejar garantia que se tienen.

ningun cristal para
evitar accidentes.
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%‘\* El producto Profhilo Structura no tiene reporte alguno de incidencias graves.

@ ) Los reportes que se han tenido son ligero edema, hematoma y dolor tolerable
@
>

en el sitio de aplicacion. Sin embargo se consideraron varias medidas de
accion ante alguna reaccién adversa.

HISTORIAL MEDICO
Las pacientes se pre-seleccionan, siguiendo las caracteristicas del paciente idoneo dadas por el médico speaker.
o Se realiza el historial médico de las pacientes con antelacién para confirmar su estado de salud y que sea candidata para el
tratamiento, con ello se tendra contemplado los tratamientos preexistentes.
o Elencargado de drea médica le entrega a la paciente el consentiemiento informado para su aplicacién y se aclara cualquier duda.
o Debera estar llenado y firmado el consentimiento antes de la aplicacion.

APLICACION POR EXPERTO

» Realizada por médicos expertos, ningun médico invitado pordra pasar a realizar la aplicacién.

o El asistente médico, sera el Unico que podra asistir al médico inyector.

o Elresponsable sanitario de la empresa deberé estar presente durante todo el evento, sobre todo por tener speakers extranjeros,
en caso de que llegara personal de COFEPRIS al evento.

MONITOREO DEL PACIENTE

« La asistente médico, debe verificar el estado de la paciente previo, durante y posterior a la aplicacion.
« En caso de alguna indicacidn especifica para el paciente, asegurarse de que esté clara.

REACCION ADVERSA

» Si el asistente médico, detecta alguna reaccién en el paciente, debera informarla de inmediato al médico inyector.
« Se contara con botiquin para primeros auxilios durante el evento.
o Encaso de alguna reaccién grave y se considere emergencia, se cuenta con una ambulancia fuera del venue y un hospital a 5 minutos.
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Visita de COFEPRIS y
suspensién de la
aplicacién en vivo.

No se realizd el historial
médico con anterioridad
o se perdid.

Paciente con reaccién
adversa posterior a la
aplicacion.

Se muestra las
certificaciones del
médico inyector y del
responsable sanitario.

Realizarlo al menos 45
minutos antes de la
aplicacion.

El médico inyector
contara con los
insumos necesarios
para atenderlo.

111

El responsable
sanitario realiza la
aplicacién.

El paciente no es
candidato por alguna

condicidn preexistente.

Se apoyara con los
paramédicos para dar
atencion primaria en
el lugar.

La aplicacién se muestra
solo en video que ya se
tiene en el house y se
cancela la aplicacién en

vivo para evitar incidencias.

Se evalua si algin
asistente es candidato y
se invita a ser paciente.

Se trasladara en
ambulancia al hospital
mas cercano (5 min) para
seguimiento y atencion
mas especializada.
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INICIOS DEL PROYECTO

Presupuesto inicial fue $800,000

Con lo cual se deberia cubrir desde la
renta del venue, alimentos y bebidas,
hasta promocionales y obsequios que se
tuvieran contemplados.

Se contemplé para 100 médicos mas 20
personas de staff de la empresa (asesores
comerciales, speakers, coordinadoras,
distribuidores y directivos).

Para que los médicos tuvieran acceso al evento
deberian comprar como minimo 6 piezas
de PROFHILO STRUCTURA, con un precio
unitario de $5,600 lo que se traducia como
una inversiéon minima de $33,600.

Respetando estos datos los presupuestos
quedaban de la siguiente manera:

Numero de médicos: 100

Costo estimado del evento: $800,000
Ingreso por preventa: $3,360,000

co 113 e

ANTES DE SALIR A VENTA

Incremento al presupuesto inicial
$150,000

Dado el interés mostrado por los médicos
durante las visitas de los asesores, asi como
en redes sociales, se tomd la decisidén de
incrementar el niumero de invitados a 125,
para ello se destiné $150,000 adicionales
para cubrir estos lugares.

Debido a que seria un evento con
compra previa, de un producto que no
habian utilizado anteriormente, el area
de finanzas y comercial decidieron dar
un precio especial de preventa. El precio
unitario cambid a $3,920. De igual manera
el nimero de piezas para compra minima
a 4, por lo cual la inversién por médico
asistente se modificd a $15,680.

Los nuevos presupuestos después de
estas modificaciones fueron:

Numero de médicos: 125
Costo estimado del evento: $950,000
Ingreso por preventa: $1,960,000



COSTOS

CONCEPTO

SERVICIO

DIAS

CANTIDAD

TOTAL

Venue

$127.580,00

Renta de galeria por 5 horas de servicio
Incluye: Servicio de seguridad y limpieza

$95.000,00

$95.000,00

Renta de estacionamiento

$6.500,00

$6.500,00

Servicio de valet parking para un estimado del 30% del total de
invitados. Costo por vehiculo, por evento

$280,00

$10.080,00

Desplazamiento de equipo de audio e iluminacién

$16.000,00

$16.000,00

Alimentos y bebidas

Alimentos y bebidas

$191.130,00

Mesa de quesos

$325,00

$48,75

120

$44.850,00

Céctel de bienvenida

$85,00

12,75

120

11.730,00

Barra de sangrias por 4 horas

$155,00

23,25

120

21.390,00

Barra libre vino blanco y vino tinto por 5 horas

$270,00

$40,50

JEEN) EEN) JEEN) N

120

$37.260,00

Comida de 3 tiempos
Menu a elegir con entrada, plato fuerte base res, guarnicién y postre

Escenario y Escenografia

$550,00

$82,50

120

$75.900,00

Escenario y Escenografia

$90.000,00

Totems graficos geométricos en corte CNC con delineado neonflex
de luz &mbar

Back de 2.2 x 2.9 m, fabricado en bastidor de madera, acabado en
lona mate. Grafico geométrico en corte CNC con delineado neonflex
de luz ambar.

Mascarilla para pantalla

Sobretarima de pantalla de 3.5 x 0.7m, acabado en pintura blanca

Letras volumétricas (grosor minimo) de la
palabra PROFHILO en borde de escenario.

Mesa de centro para sesion de preguntas y respuestas

Sillones para sesion de preguntas y respuestas

Palabra “structura” en recorte de vinil sobre faldén de escenario.

Coordinador de produccién

Staff escenografia / display
Audio

(S 1C) PN ) N

I PN PN PCY [N

Audio

$25.000,00

Consola de audio digital

Sistema de audio para 120 pax

Micréfono inaldambrico UHF de mano

Micréfono Countryman

Reproductor de musica

Cajas directas

Operador de audio

Staff de audio

JEEN) RN JEEN] Y] JEEN) JEEN] RN RN

alalalalwlan—
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COSTOS

CONCEPTO

SERVICIO

DIAS

CANTIDAD

TOTAL

TOTAL

lluminacién

lluminacién

$35.000,00

Consola de iluminacion

Estructura vertical mk con base aforada en tela

Par led

Robdticas

Leeko

Gobos

Staff técnico

JEEN) JEEN) JEEY) JERN) RN JEEN] JIEN) N

==

Operador de iluminacién
Video Video

$30.000,00

Pantalla de 50" con base de piso referencia v timer

Lap top

Switcher

Clicker con pointer

Staff de video

Operador de video
CCTV

JEEN RN IR RN RN HEN

2
2
1
1
1
1

CCTV
$26.000,00

CCTV (incluye camarégrafos y camaras)

Cabina de video para CCTV

Director de camaras
Mobiliario
AREA DE COCTEL

Mobiliario
$80.006,00

Mesas periqueras redondas $900,00 1 6 $5.400,00
Manteles satinados azul marino y dorado en combinacién $250,00 1 6 $1.500,00
Cintillo dorado para decorcion de mesa periquera $55,00 1 6 $330,00
Banco justin metal oro cojin hueso $220,00 1 18 $3.960,00
Barra bar marmol carrara $3.600,00 1 1 $3.600,00
AREA DE BANQUETE
Mesas redondas de banquete proporcionadas por el venue $0,00 1 19 $0,00
Servilletas en combinacién con manteleria 28,00 1 152 4.256,00
Sillas Tiffany doradas, cojin ivory o dorado 50,00 1 152 7.600,00
Mantel largo dorado, disefio a elegir $480,00 1 19 $9.120,00
ACCESORIOS
Plato base vidrio filo dorado $60,00 152 $9.120,00
Plato trinche blanco con rayas doradas $55,00 152 $8.360,00
Copa vino tinto roca transparente 85,00 152 $12.920,00
Juegp de cubiertos convenmonalgs (tenedor entrada, tenedor trinche, $65,00 1 80 $5.200,00
cuchillo, cuchara sopera y cuchatira)
Juego de cubiertos dorados (tengdor entrada, tenedor trinche, $108,00 1 80 $8.640,00
cuchillo, cuchara sopera y cuchatira)
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COSTOS

CONCEPTO SERVICIO DIAS CANTIDAD TOTAL TOTAL
Decoracion Floral Decoracion Floral

$20.330,00

Centros de mesa en prisma dorado con mix de flores blancas $950,00 1 19 $18.050,00

Arreglos florales en tonos dorados y blancos para mesas periqueras $380,00 1 6 $2.280,00

Decoracion Perimetral Decoracion Perimetral

$80.000,00

ACCESO. Tunel de estructuras hexagonales led, color ambar con $38.000,00 1 1 $38.000,00

letrero de Profhilo fabricado en neonflex

PERIMETRO. Bloques de cortinaje ivory, tergal Francés. Medidas de

$10.500,00

1

4

$42.000,00

4 x 5 mts con estructura tipo pipe & drape
Photo Opportunity

$48.500,00

Photo Opp: 2 muros de 2 x 2.44 m, en escuadra con figuras

geomeétricas fabricadas en espejo, con acabado led color ambar. $30.000,00 1 1 $30.000,00
Logotipo en recorte de vinil

Maodulos de Pista LED de pixeles $3.500,00 1 1 $3.500,00
Ipad booth

Ipad booth gift por 4 horas de servicio, fotos impresas y digitales $15.000,00 1 1 $15.000,00

ilimitadas, un operador
Servicios Adicionales Servicios Adicionales

$23.500,00

Servicios de Produccion

Maestro de Ceremonias $0,00 1 $6.000,00
Hostess $5.500,00
Servicio de Foto y video por 5 hrs. $12.000,00 1 $12.000,00

Servicios de Produccion

$48.500,00

116

Miscelaneos $3.500,00 1 1 3.500,00

Coordinacion General Local 3.000,00 1 1 3.000,00

Asistente de Coordinacion Local $2.000,00 1 2 4.000,00

Fletes, Montaje y Desmontaje $38.000,00 1 1 $38.000,00
° °




COSTOS

CONCEPTO SERVICIO DIAS CANTIDAD TOTAL TOTAL
Kits de Bienvenida Kits de Bienvenida

$57.451,40
Tote bag loneta $136,30 1 140 $19.082,00
Banda para el cabello 64,40 1 140 9.016,00
Pelota 14,16 1 140 1.982,40
Espejo $108,00 1 140 5.120,00
USB $75,40 1 140 10.556,00
Postal 3,90 1 140 546,00
Diptico 6,60 1 140 924,00
Tarjeta de agradecimiento 1,50 1 150 225,00

Papeleria Papeleria

$5.831,00
Invitaciones $33,60 1 140 $4.704,00
Menus v programas 5,60 1 40 $224,00
caballetes bebidas 2,00 1 40 580,00
caballetes reservados 3,50 1 8 $28,00
gafetes 6,50 1 30 $195,00
lanyards $20,00 1 30 $600,00

Uniformes Staff Uniformes Staff

$19.710,00
Camisas Caballero 650,00 1 8 5.200,00
Camisas Dama 550,00 1 9 4.950,00
Playera tipo polo $280,00 1 2 $560,00

$9.000,00
Pautas meta (enero - marzo) $2.000,00 1 3 $6.000,00
Pautas meta (abril) $3.000,00 1 1 $3.000,00

TOTAL $917.538,40

IVA 16% $146.806,14

GRAN TOTAL $1.064.344,54
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INGRESOS
Y EGRESOS

INGRESOS POR ASESOR*

MEDICOS INVITADOS TOTAL DE PIEZAS
ASESOR ) DE VENDIDAS TOTAL VENDIDO
TOTAL CORTESIAS CON COMPRA
3

Brian Pena 23 20 20 $78,400
Angélica Machorro 26 12 14 98 $384,160
Erika Morales 22 14 8 32 $ 125,440
Sol Cruz 12 1 11 45 $176,400
Andrés Navarro 2 - 2 9 $35,280
Fernanda Garcia 2 - 2 8 $ 31,360
Santiago Arboleda 7 - 7 28 $109,760
Marco Garcia 3 - 3 12 $ 47,040
Allan Castro 1 - 1 4 $15,680
Alfredo Salmédn 2 - 2 8 $31,360

*Ingresos reportados hasta el 9 de abril de 2025.
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INGRESOS
EGR

Y

EBS©S

ASESOR

INGRESOS POR DISTRIBUIDOR*

TOTAL
8
5

CORTESIAS

MEDICOS INVITADOS

CON COMPRA
7
5

TOTAL DE PIEZAS
DE VENDIDAS

TOTAL VENDIDO

AlmaDerm 1 32 $ 125,440
Aesthetics Pharma 20 $78,400
TOTAL 113 48 65 316 $1,238,720

*Ingresos reportados hasta el 9 de abril de 2025.
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INGRESOS
Y EGRESOS

Los presupuestos con los que se trabajaron en un inicio del proyecto comparados con lo que se reportaron al 9 de abril del presente
ano, fueron totalmente distintos. En esta breve comparativa utilicé los datos hasta esa fecha debido a que la junta de revision de
proyecto, donde se revisarian ingresos, egresos, comentarios de los asistentes y ponentes, ya no pude ser participe debido a mi
salida de la empresa distribuidora de los productos de IBSA Farmaceutici.

CONCEPTO PRESUPUESTO 1 PRESUPUESTO 2 {.\R
Numero de médicos 100 125 113
Porcentaje diferencial al anterior N/A A 25% ¥9.6%
Costo (egreso) $800,000 $950,000 $ 1,064,344.54
Porcentaje diferencial al anterior N/A A18.7% A12%
Piezas minimas a vender 600 500 316
Porcentaje diferencial al anterior N/A ¥16.6% V36.8%
Preventa (ingreso) $3,360,00 $1,960,000 $1,238,720
Porcentaje diferencial al anterior N/A V41.6% ¥ 36.8%

Como se observa en la tabla anterior, los objetivos de venta no se alcanzaron y se quedaron 36.8% por debajo del minimo que se
considerd. Si bien el precio se tenia que cambiar para que fuera mas atractivo para los médicos y tuvieran el beneficio de un precio especial
por lanzamiento, se deberia haber evitado tantos médicos invitados como cortesias ya que con ello se redujo enormemente el ingreso
y redujo considerablemente el margen de ganancia. La cual realmente no existid, ya que a estas cifras se le tendria que su mar el costo
del producto y la inversion que se hizo en hospedaje y vuelos de varios médicos invitados, los cuales sumarian todavia en los egresos.
Considero que para que el evento hubiera sido mas redituable el porcentaje de médicos en cortesia no debié haber superado el 20%
de la lista de invitados y la realidad de este evento es que el 42% de ellos no estuvieron obligados a realizar una compra minima.
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FOTOMEMORIA
ENTRADA

Imagen 146. Hostess en la recepcion Imagen 147. Banner a pie de calle Imagen 149. Hostess en la recepcion
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FOTOMEMORIA
ZONA COCTEL

Imagen 151. Mesa de quesos Imagen 152. Mesa para invitados Imagen 153. Zona de coctél antes de la llegada de los invitados
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FOTOMEMORIA
ZONA COCTEL

Imagen 154. Médicos invitados en zona de coctél Imagen 157. Afluencia mas alta de invitados

Imagen 155. Zona de coctél con proyeccion al fondo Imagen 156. Vista de turbina con proyeccién al fondo Imagen 158. Invitados en la zona de coctél
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FOTOMEMORIA
ZONA PONENCIA

Imagen 162. Barra de sangrias

Imagen 160. Photo opportunity Imagen 161. Vista de la zona de ponencia Imagen 163. Vista de la zona de ponencia y escenario
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FOTOMEMORIA
ZONA PONENCIA

Imagen 165. Inicio de ponencias Imagen 166. Ponencia Dra. Ingrid Imagen 167. Participacién del Dr. Fernando Guerrero Burgos
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FOTOMEMORIA
ESCENARIO

Imagen 171. Volumétricos

Imagen 169. Esferas luminosas Imagen 170. Zona de aplicacion Imagen 172. Vista de escenario y proyeccion
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CONCLUSIONES
DEL EVENTO

Sin duda este evento fue un reto personal y profesional. Donde
tuve que ser muy respetuosa con la linea grafica, ya que, IBSA
Farmaceutici estaba pasando por una restructuracion en su
area de MKT global, lo cual vino con nuevos y mas estrictos
lineamientos. Por lo cual fue arriesgarnos con lo establecido y
con el limite de los mismos, para crear algo que fuera atractivo
para los médicos en México.

Una gran ventaja fue tener mas tiempo para la planificaciéon en
comparacion con algunos otros eventos en los que me tocd
participar en la empresa. Pero uno de los inconvenientes fue
pasar de un “no hay limite de presupuesto” en una comida casual
a un “quiero todo, pero con lo menos que se pueda gastar” en
una junta. Para ello se dejaron fuera las experiencias interactivas
y se apostod por un venue que fuera atractivo para reducir costos
en brandeo y se logré, resaltando puntos estratégicos del lugar.
De las cosas mas complicadas fueron el tener el drea comercial
y de marketing, una idea totalmente distinta a la que tenia en
mente el director general. Mientras que nosotras pensabamos
en un evento de maximo 50 médicos, pero que fueran los mas
importantes a nivel nacional, convirtiéndolo en un evento aun
mas exclusivo y que ademas tuvieran mas ingresos para compras
posteriores de mayor volumen; se prefirié hacerlo mas local e
invertir en mas eventos, hasta el momento han sido el principal
que es el tema de esta carpeta y otros mas en Guadalajara,
Tijuana, Puebla y recientemente en Monterrey.

No dudo que la inversion ha sido gigantesca, pero al menos en
este evento, el incremento en el aforo, obligd a mis excompaneros
del area comercial a invitar no solo a médicos que tienen sus

propias clinicas, también a médicos mas pequenos, algunos de
ellos dieron largas para los pagos. Otro gran error que vino con
ello, fue el dar tantas cortesias al evento con tal de que no se viera
vacio, alrededor de un 40% de los asistentes fueron cortesias, lo
cual debié impactar considerablemente al retorno de inversion.

Pese a lo senalado, me llevo una muy buena experiencia, varias
cosas que me permitieron decidir funcionaron y en las que no
tuve esa oportunidad, me permitieron aprender que no siempre
sera como lo tenga planeado y a pesar de ello, hay que resolver
y continuar, no enfrascarme en ello; saber reconocer errores para
no replicarlos en el futuro. Detectar las personas que dentro de
tu equipo seran de las que mas apoyo te ofrezcan y cuales hay
tener mas paciencia y ser mas claros.

Imagen 196. Mi
excompariero Andrés y
yo, después de terminar el
evento.
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Después de dejar de lado mi proceso de titulacion cerca de 10 anhos, me encontré con este diplomado,
anunciado en una historia de instagram, en el momento que estaba haciendo corajes por los constantes
cambios de mi exjefe con respecto a la planeacién del evento. Aparecié en el momento justo para poder
poner en marcha varias de las clases que vimos y con otras a evaluar lo que ya se habia hecho y que no se
podia cambiar.

Durante las clases afortunadamente habia mucha participacién de parte de todos, lo cual enriquecia los
temas vistos, y nos daba un contexto real de lo que estdbamos aprendiendo. Sin duda, ayudé mucho que
la mayoria habiamos tenido al menos un acercamiento al mundo de los eventos, ya sea por cuestiones de
trabajo, escolares o por gusto.

En lo personal, me ayudd a entender la importancia de una buena planeacién y que sin ella, nada funciona y
todo se puede salir de las manos, desde que falten rollos de papel en el bafo, hasta que abarrotes tu evento
y puedas ocasionar un accidente grave.

Entré creyendo que mi proyecto ya estaba casi armado en su totalidad, pero me lleve la sorpresa de que todo al
evaluarlo se puede mejorar y definitivamente, mi evento no estaba listo. El conocer y hacer el viaje del usuario me
permitié ver que no iba por mal camino, pero también que habia cosas que se desfazaron un poco y otras mas
que deberé cambiar porque no funcionaron o era imposibles de aplicar, por ejemplo, la encuesta de satisfaccion
en donde por QR, solo obtuve tres respuestas y por mailing se descarté debido a una deficiente base de datos.
En otros eventos y con otro publico, me tocara reevaluar el mejor medio para cubrir esta necesidad.

Agradezco los conocimientos compartidos y las observaciones hechas a mi trabajo para seguir mejorando en él.
En ocasiones la carpeta parecia imposible de terminar pero... se logré. Gracias por la paciencia y por el tiempo.
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